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Beschlussvorschlag der Verwaltung:

Der Haupt- und Finanzausschuss bewilligt die vorgesehene Verwendung der Haushalts-
mittel in H6he von 76.000 €, die fur das Einzelhandelsmarketing im Jahr 2009 bereitge-
stellt sind.

Anlage zur Drucksache:

Nummer: | Bezeichnung

A0l Wirtschaftsplan PRO Heidelberg e.V. fur 2009

(Vertraulich — Nur zur Beratung im Gremium!)
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A. Prufung der Nachhaltigkeit der Malinahme in Bezug auf die Ziele des Stadt-
entwicklungsplanes / der Lokalen Agenda Heidelberg

1. Betroffene Ziele des Stadtentwicklungsplanes

Nummer/n: +/- Zielle:

(Codierung) berihrt:

SL4 + City als Ubergeordnetes Zentrum sichern

AB 5 + Erhalt der Einzelhandelsstruktur
Begrundung:

Die bereitgestellten Mittel fur das Einzelhandelsmarketing sollen Aktivitaten
fordern, die besonders die City in ihrer Bedeutung als tibergeordnetes Zent-
rum und ihre Attraktivitat als Einzelhandelsstandort hervorheben sollen.

Die bessere Wahrnehmung der Attraktivitat als Einzelhandelsstandort soll

auch ganz wesentlich zum Erhalt der Einzelhandelsstruktur, insbesondere in
der Innenstadt, beitragen.

2. Kritische Abwéagung / Erlauterungen zu Zielkonflikten:

keine

B. Begrindung:

1. Konzept des City- Einzelhandelsmarketing

Die Bereitstellung der Férdermittel beruht auf dem Konzept des ,Initiativkreises Stadtmarke-
ting“ vom 18.05.2000 und dem Gemeinderatsbeschluss vom 26.07.2000 (Drucksache:
312/2000/V). Danach kommt dem Einzelhandelsmarketing im Rahmen eines ganzheitlichen
Stadtmarketings eine zentrale Bedeutung zu. Hier soll durch geeignete Marketingmaf3nah-
men die Attraktivitat des Einzelhandelsangebots vornehmlich im City-Bereich (Innenstadt)
hervorgehoben werden.

Das Einzelhandelsmarketing wird vom Einzelhandel getragen, der sich zu diesem Zweck im
Verein PRO Heidelberg e.V. organisiert hat, welcher die laufenden Kosten der Marketingpro-
jekte tragt. Dabei besteht eine Kooperation zwischen der Heidelberg Marketing GmbH und
Pro Heidelberg e. V., in deren Rahmen die Heidelberg Marketing GmbH die Geschaftsfih-
rung Gbernimmt und damit die Personalkosten der Geschaftsstelle von PRO Heidelberg e.V.
tragt.

Wie in den Vorjahren sind auch im Haushaltsplan 2009 Zuschussmittel in Hohe von 76.000 €
vorgesehen. Diese sollen wie in den Vorjahren wie folgt verwendet werden:

e Auszahlung von 51.000 € an die Heidelberg Marketing GmbH zur Bezuschussung
der Personalkosten fir die Geschéftsstelle von Pro Heidelberg e. V.

e Auszahlung von 25.000 € an PRO Heidelberg e.V. zur Bezuschussung der Projekt-
kosten.
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2. Anteil von 25.000 € fir Pro Heidelberg e.V.

Fur 2008 hat PRO Heidelberg e.V. wie in den Vorjahren einen Zuschussbetrag von 25.000 €
erhalten (siehe Drucksache: 0388/2008/BV).

Nach dem Wirtschaftsplan waren fiir 2008 Einnahmen und Ausgaben von 110.000 € vorge-
sehen. Das tatsachliche finanzielle Engagement fiel demgegentber mit Einnahmen von
121.048 € und Ausgaben von 124.552 € noch hdher aus. Die Verwendung der Mittel wurde
nachgewiesen.

Fur 2009 hat PRO Heidelberg e.V. nun am 16.06.2009 die Auszahlung des Zuschusses von
25.000 € beantragt.

Nach dem Wirtschaftsplan 2009 rechnet der Verein mit Einnahmen und Ausgaben von je-
weils 110.000 €. Bei den Einnahmen sind Mitgliedsbeitrage wie in 2008 von 68.000 €, Ein-
nahmen aus Projektmaf3nahmen von 17.000 € und der stadtische Zuschuss von 25.000 €
angesetzt. Damit sollen vor allem folgende Aktionen ausgerichtet werden:

.Heidelberg im Fruhling" mit verkaufsoffenem Sonntag
lange Einkaufsnachte

Aktionen rund um die Schlossbeleuchtungen

LAktion Sterntaler”

Weihnachtsbeleuchtung

Die Voraussetzungen fir die Zusage und Auszahlung des Zuschusses von 25.000 € an PRO
Heidelberg e.V. liegen damit vor.

3. Anteil von 51.000 € firr die Heidelberg Marketing GmbH

Gleichzeitig soll auch der Zuschussbetrag von 51.000 € an Heidelberg Marketing GmbH
ausgezahlt werden.

Mit diesem Betrag wird der Personalaufwand fur Mitarbeiter bezuschusst, die - zum Teil auch
mit Werkvertrag oder in Nebentatigkeit - bei der Heidelberg Marketing GmbH fiir die Ge-
schaftsfiihrung von PRO Heidelberg e.V. eingesetzt werden.

Fur den Bereich ,Geschéftsstelle Pro Heidelberg und Einzelhandelsmarketing” der Heidel-
berg Marketing GmbH sind in 2008 Aufwendungen von 183 T€ entstanden (48 T€ unmittel-
bare Personalkosten, 48 T€ unmittelbare Sachkosten und 87 T€ Gemeinkosten, vor allem

Steuerungs- und Serviceleistungen, z. B. Buchhaltung).

Die Voraussetzungen fiir die Zusage und Auszahlung des Zuschusses von 51.000 € an die
Heidelberg Marketing GmbH liegen damit vor.

gezeichnet

Dr. Eckart Wirzner

Drucksache: 0208/2009/BV
00196723.doc



	Betreff:
	Beratungsfolge:

	Beschlussvorschlag der Verwaltung:
	Anlage zur Drucksache:

	A. Prüfung der Nachhaltigkeit der Maßnahme in Bezug auf die Ziele des Stadtentwicklungsplanes / der Lokalen Agenda Heidelberg
	B. Begründung:
	1. Konzept des City- Einzelhandelsmarketing
	2. Anteil von 25.000 € für Pro Heidelberg e.V.
	3. Anteil von 51.000 € für die Heidelberg Marketing GmbH

