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Beschlussvorschlag der Verwaltung:

Der Kulturausschuss und der Haupt- und Finanzausschuss empfehlen dem Gemeinderat
folgenden Beschluss:

1. Der Gemeinderat stimmt dem mit den Kulturinstitutionen und Veranstaltern
abgestimmten Vorschlag zu, wonach im gesamten Stadtgebiet bis zu 1.200
Plakatstandorte fur Plakate der Grof3e DIN Al festgelegt werden. An diesen
Standorten ist das Plakatieren von mindestens einem Plakat mdglich.

2. Den Veranstaltern, die regelmafig Giber das gesamte Jahr hinweg eine gréRRere
Anzahl von Veranstaltungen durchfiihren, werden feste Plakatstandorte mit einem
festen Plakatkontingent zugeteilt. Dies sind zurzeit das Theater und Orchester der
Stadt Heidelberg, der Karlstorbahnhof, das DAI, das Kurpfélzische Museum, die
Halle 02, das Taeter Theater, das Kulturfenster, die Nachtschicht, der
Schwimmbad Musik Club und Caché Promotion.

3. Die regionalen Festivalbetreiber erhalten zusétzliche Werbemdglichkeiten auf
GrofR3flachen in den Griinanlagen sowie mittels Fahnen und Bannern.
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A. Prufung der Nachhaltigkeit der Mal3nahme in Bezug auf die Ziele des
Stadtentwicklungsplanes / der Lokalen Agenda Heidelberg

1. Betroffene Ziele des Stadtentwicklungsplanes

Nummer/n: +/- Zielle:

(Codierung) berihrt:

SL 11 + Strafl3en und Platze als Lebensraum zurlickgewinnen, Aufenthaltsqualitat
verbessern
Begrundung:
Mit der Neuordnung der Plakatierung und der Festlegung der Standorte
wird eine stadtbildvertraglichere Art der Plakatierung entstehen
Zielle:

KU 2 + Kulturelle Vielfalt unterstitzen

KU7 + Zugangsmaglichkeiten zum kulturellen Leben verbessern
Begrindung:

Durch die Festlegung von Kontingenten wird die kulturelle Vielfalt gefordert
und einer breiten Offentlichkeit die gesamte kulturelle Angebotsvielfalt
prasentiert.

2. Kritische Abwagung / Erlauterungen zu Zielkonflikten:

keine

B. Begrindung:

Der Kulturausschuss hat in seiner Sitzung am 15.01.2009 den damaligen Tagesordnungspunkt
.,Neuordnung der Veranstaltungsplakatierung“ vertagt. Damit verbunden war der Arbeitsauftrag
an die Verwaltung, freie Kulturtrédger nicht kommerzieller und kommerzieller Art zuzuziehen und
vorzustellen, wie das Plakatieren in anderen Stadten gehandhabt wird. Die daraufhin vorbereitete
Vorlage wurde von der Verwaltung allerdings wieder zurtickgezogen. Der Grund hierfur war, dass
der fur die kommenden funf Jahre neu gewahlte Gemeinderat in dieser wichtigen Angelegenheit
eine Entscheidung treffen sollte.

Die urspringliche Absicht, das Plakatierungsgeschehen einem Dritten zu Gberlassen, wird nicht
mehr verfolgt. Das Burgeramt wird in eigener Verantwortung die Plakatstandorte verwalten und
die erforderlichen Sondernutzungserlaubnisse erteilen.

Der zu Jahresanfang 2009 durchgefiihrte Stadtevergleich, der vor allem das Ziel hatte die Hohe
der Kosten und Gebuhren fir das Plakatieren in anderen Stadten zu ermitteln, wird bei der
Anderung der Sondernutzungsgebuhrensatzung berucksichtigt und dem Gemeinderat zusammen
mit der Beschlussvorlage zur Kenntnis gegeben.

Das Ziel

Ziel ist es, das Plakatieren von Kleinplakaten im offentlichen StraRenraum neu zu ordnen und
dabei die negativen Auswirkungen auf das Stadtbild und die nicht immer auszuschlieRenden
Beeintrachtigungen der Verkehrssicherheit des 6éffentlichen StralRenverkehrs grundsatzlich zu
vermeiden. Gleichzeitig soll auch die bislang wenig ansprechende Art der Prasentation der
Plakate verbessert werden. Dabei soll es allen Veranstaltern weiterhin moglich sein, bei
angemessenen Preisen mit dem Medium Plakat zu werben.
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Die gegenwartige Praxis gibt vor, an welchen Standorten aus Griinden der Verkehrssicherheit
grundsatzlich nicht plakatiert werden darf; an allen anderen Stellen in Heidelberg kann plakatiert
werden. Das hat zur Folge, dass an stark frequentierten Stellen, wie beispielsweise rund um den
Bismarckplatz, Plakate dicht an dicht in groRer Zahl vorzufinden sind.

Das zuvor genannte Ziel lasst sich nur dadurch erreichen, dass eindeutige Standorte festgelegt
werden, an denen das Plakatieren erlaubt ist. Damit wird auch erreicht, dass ungenehmigtes
Plakatieren, also samtliches Plakatieren aufRerhalb der festgelegten Standorte, sofort erkannt
wird.

Das Vorgehen

Kirzlich haben weitere Gesprache zu dem Thema ,Plakatierung” stattgefunden. Ergebnis ist ein
Eckpunktepapier fir das kinftige Plakatieren in Heidelberg, das in einer Gesprachsrunde am
14.09.2009 mit den schon bisher am Prozess beteiligten Kultureinrichtungen und Veranstaltern
einvernehmlich abgestimmt wurde. An diesem Gesprach haben teilgenommen: Das Kulturamt,
das Theater und Orchester, das Kurpfalzische Museum, der Karlstorbahnhof, das Kulturfenster,
das DAI, die Halle 02, das Taeter Theater, Caché Promotion und das Blrgeramt.

Die Eckpunkte

1. Es werden bis zu 1.200 Standorte festgelegt. An diesen Standorten ist das Plakatieren
von mindestens einem Plakat méglich. Die PlakatgroRe betragt DIN Al. Mit der Standortauswahl
wird unmittelbar nach der Beschlussfassung begonnen. Die Festlegung wird von den
zustandigen Stellen der Stadtverwaltung, vor allem unter Beteiligung der Amter 61, 63 und 81
zusammen mit einem Veranstaltungsvertreter einvernehmlich vorgenommen. Dabei wird auch
geprift werden, ob eine Plakatierung an Orten an denen besondere UmgestaltungsmalRhahmen
stattgefunden haben, wie beispielsweise am Friedrich-Ebert-Platz, dort eine Plakatierung
ganzlich ausgeschlossen wird. Wenn die Standorte festgelegt sind, werden nur noch fir diese
Standorte Plakatierungsgenehmigungen erteilt.

2. Die Kulturinstitutionen und Veranstalter, die regelmafig und Gber das gesamte
Kalenderjahr hinweg veranstalten, erhalten ein festgelegtes Kontingent von Plakaten an den
Plakatstandorten. Mindestens ein Drittel der Plakate wird vom Blrgeramt verwaltet und steht
allen anderen Kulturinstitutionen und Veranstaltern offen, die tber keine Kontingente verfligen.
Es ist beabsichtigt, das System offen zu gestalten, so dass zeitweilig nicht bendtigte
Plakatflachen beispielsweise auch untereinander getauscht werden kénnen. Die
Kontingentmenge wird in einem vorgegebenen Rhythmus Uberprft. Neue Veranstalter, die
regelmafig und Uber das gesamte Kalenderjahr hinweg veranstalten, kdnnen jederzeit in das
Kontingentsystem aufgenommen werden. In diesem Fall werden die Kontingente unter den
Veranstaltern neu aufgeteilt. Das Kontingent des Blrgeramtes, das allen Ubrigen Veranstalter zur
Verflgung steht, betragt dabei immer mindestens ein Drittel.

Folgende anhand der bisherigen Plakatierungszahl ermittelte Mengenverteilung der
Plakatstandorte ist vorgesehen:

Theater und Orchester 170
Karlstorbahnhof 160
DAl 90
Schwimmbad Musik Club 80
Halle 02 80
Kurpfalzisches Museum 70
Nachtschicht 60
Taeter Theater 35
Kulturfenster 25
Birgeramt, fiur alle tbrigen Veranstalter 430
insgesamt 1.200
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3. Die Gebuhren fur das Plakatieren werden in der Satzung tber die Erhebung von
Sondernutzungsgebiihren, die aktuell grundsatzlich Uberarbeitet wird, neu festgelegt. Dabei wird
sich die kiinftige Gebihrenhéhe fur Plakatierungskontingente an der bestehenden
Gebihrenregelung orientieren. Eine moderate Gebuhrenerhéhung, die die Kosten fir ein EDV
gestiitztes Plakatierungsverfahren deckt, wird von den Kulturinstitutionen und Veranstaltern
mitgetragen.

4. An den Plakatstandorten sollen fiir den Standort geeignete Plakattragersysteme
angebracht werden. Im Zusammenhang mit der Ausschreibung des Werbeanlagenvertrages wird
gepruft werden, ob im Rahmen eines Nebenangebotes auch das Anbringen von geeigneten
Plakattragersystemen an den jeweiligen Plakatstandorten ausgeschrieben wird, die der Stadt
Heidelberg zur eigenen Nutzung tberlassen werden. Solange noch keine Plakattragersysteme
installiert sind wird weiterhin auf den gewohnten Plakattragern plakatiert werden.

5. Die regionalen Festivals, dies sind derzeit die Schlossfestspiele, der Stuckemarkt, der
Heidelberger Fruhling, die Heidelberger Literaturtage, das Internationale Filmfestival und Enjoy
Jazz sowie die groRRen Volksfeste und die Verkaufsveranstaltungen zur Unterstiitzung des
Einzelhandelsstandortes Heidelberg haben Uber die Nutzung von Kleinplakatflachen hinaus auch
die Moglichkeit, auf GroR3flachen, mit Fahnen oder mit Briickenbannern zu werben.

6. Die Plakatierungsrichtlinien werden an die neuen Plakatierungsgegebenheiten angepasst.

7. Das Plakatieren der Parteien, Wahlervereinigungen oder Einzelbewerbern vor Wahlen
wird weiterhin an nicht festgelegten Standorten moglich sein.

8. Fur die Verwaltung der Plakatstandorte ist ein effizientes EDV gestltztes
Plakatierungsverwaltungssystem erforderlich. Mit dem Plakatierungsverwaltungssystem wird
erreicht, dass jederzeit eine verlassliche Kontrolle der im 6ffentlichen StraRenraum angebrachten
Plakate moglich ist und Plakatierungsgenehmigungen standortbezogen unkompliziert erteilt
werden kénnen. Das Plakatierungsverwaltungssystem kann auch bei dem Finden geeigneter
Plakatstandorte, je nach Ausbaustand, eingesetzt werden. Die Anforderungen an ein
Plakatierungsverwaltungssystem werden noch definiert und in einem Pflichtenheft
zusammengefuhrt.

gezeichnet
Wolfgang Erichson
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