Anlage 01 zur Drucksache: 0169/2014/1V

www.aktion5plus.de

pIu55 — Minuten die schutzen

H POLIZEI g

Heldelberg

Praventionskampagne
zur Reduzierung von Radfahrunfallen im Stadtgebiet Heidelberg

Projektbeschreibung, Stand Oktober 2014

plus5 Minuten die schiitzen

aktionplus5.de 2 Heidelbery ©© @ == Ttrazx

..................

GIB ACHT IM VERKEHR.



Anlage 01 zur Drucksache: 0169/2014/IV

Inhalt

AKEONSZIEL ...ttt e e e e e e e s as 3
1= T TP 3
SHUALIONSANAIYSE ...t e e e e e et e e e e e e e e eeaanaa s 3
PraventioNSKaAMPAGNE .......uuiii et e et e e e e e e e e e et e e e e e e e e e eesasna e e eeeeeees 4
Y ] 01 SR 5
Berichtspatenschaften und Auftakt-Pressekonferenz.............ccoooooeviiiiiiiiiiiec e, 6
WerbemalBnanmMeNn ... ... 7
BegleitmalBnalnmen ... 7
KOSEEIN <. 9
ZWISCNENTAZIT. ... 10
AUSDIICK . 11
Anhange



Anlage 01 zur Drucksache: 0169/2014/IV

Aktionsziel

Konzertierte Mafdnahmen zur Verhaltensanderung im Strafsen-
verkehr sollen Unfille mit Radfahrenden in Heidelberg wirkungs-
voll und nachhaltig reduzieren

Auftrag

Wahrend eines Antrittsbesuches des designierten Polizeiprasidenten Thomas Koéber
Anfang 2014, aulRerte Oberbirgermeister Dr. Eckart Wurzner die Bitte, die Polizei
moge sich verstarkt dem Radverkehr und den Unfallrisiken durch verkehrswidriges
Verhalten der Radfahrer im Stadtgebiet Heidelberg annehmen.

Einen ersten Einblick erbrachte die Analyse des Teillagebildes Radunfalle in Vorbe-
reitung der Jahrespressekonferenz zur Unfalllage 2013, die den Unfall beteiligten
Radfahrern eine rund 60-prozentige Verursacherschaft zuschrieb.

Am 18. Marz 2014 fasste die Leitungsrunde des Polizeiprasidiums Mannheim den
Beschluss, eine Arbeitsgruppe unter Beteiligung von Pravention und Offentlichkeits-
arbeit unter Leitung der Verkehrspolizeidirektion einzurichten, die den Auftrag kon-
zeptionell umsetzen soll.

Situationsanalyse

Heidelberg ist seit 2013 Modellkommune der Initiative RadKULTUR des Ministeriums
fur Verkehr und Infrastruktur Baden Wiurttemberg. Programmaziel ist, das Mobilitats-
verhalten in Baden-Wurttemberg dauerhaft zu verandern und dadurch den Anteil des
Radverkehrs am Gesamtverkehr zu steigern.

Als Universitatsstadt ist Heidelberg von je her Fahrrad freundlich. Der aktuelle Anteil
am Binnenverkehr betragt 30 Prozent.

Grol3te Arbeitgeber in der Stadt sind die Universitatskliniken und die universitaren
Einrichtungen mit einer Ballung im Neuenheimer Feld. Rund 12.000 Berufstatige und
etwa 3.000 Studenten pendeln taglich in dieses Gebiet, mehr als 5.000 mit dem
Fahrrad.

Durch die Flusslage ergeben sich dadurch aber auch Probleme, die sich erheblich
auf die Verkehrssicherheit auswirken. Ab dem Hauptbahnhof biindeln sich die Fahr-
radstrome, die durch das Nadelbhr Mittermaierstral3e und Uber die Ernst-Walz-
Briicke fahren mussen.

Das Unfalllagebild weist 2013 309 Radunfalle aus, bei denen 245 Radfahrer verletzt
wurden. Bezogen auf 100.000 Einwohner erscheint damit das Unfallrisiko in Heidel-
berg fast doppelt so hoch, wie beispielsweise im Stadtgebiet Mannheim. Bei detail-
lierter Betrachtung lasst sich diese Aussage jedoch auf wenige Straf3enzige und
Routen reduzieren. Das Heidelberger Umwelt- und Prognoseinstitut e.V. hat hierzu in
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einer Analyse der Fahrradunfalle in Heidelberg 2008 - 2012* wertvolle Grundlagen-
arbeit geleistet.

Trotz einer relativen Sicherheit des Heidelberger Radwegenetzes tragen die indivi-
duellen Fehlverhaltensweisen der Radfahrer haufiger zum Unfall bei als andernorts.
Hier drangt sich ein Blick auf die Hauptunfallursachen auf.

Unter den funf h&ufigsten Unfallursachen finden sich drei mit hohem Offensivpoten-
zial. Platz eins belegt die falsche Fahrbahn- oder Stral3enbenutzung. Auf Platz zwei
folgt die der Situation nicht angepasste Geschwindigkeit und auf Rang vier findet sich
der fehlende Sicherheitsabstand auf den Vorausfahrenden.

Beim Vergleich der Verursachereigenschaft sind in Heidelberg die Radfahrer haufiger
schuldhaft am Unfall beteiligt als beispielsweise im Stadtgebiet Mannheim. Das lasst
den Schluss zu, dass Radfahrer in Heidelberg auf den unfallgefahrdeten Strecken
insgesamt zu offensiv fahren.

Die Hauptunfallzeiten sind deckungsgleich mit den Stol3verkehrszeiten zu Arbeitsbe-
ginn und —ende und uber die Mittagszeit.

Ein Blick auf die Altersgruppe der Unfallopfer weist die Zielgruppe der Berufstatigen
und Studenten aus.

In der ersten Schonwetterperiode im Marz 2014 hat der Beweissicherungs- und Do-
kumentations-Trupp (BeDo-Trupp) des PP Mannheim wahrend dieser Zeiten Film-
aufnahmen entlang der belasteten Hauptroute gemacht. Die Analysewerte der Un-
falluntersuchungen wurden allesamt bestatigt. Vielen Radfahrern mangelt es sowohl
am Unrechtsbewusstsein als auch am Risikobewusstsein.

Praventionskampagne

Eine Verbesserung der Unfalllage kann einerseits durch bauliche Trennung der Ver-
kehrsarten und —strome erreicht werden. Andererseits wirde auch eine erzielbare
Verhaltensanderung bei den Radfahrern zu einer Reduzierung von Radfahrunfallen
fuhren.

Letzteres fuhrte in Gesprachen mit dem Amt fur Verkehrsmanagement der Stadt
Heidelberg zu den Uberlegungen zur Aktion ,plus5 — Minuten die schitzen®.

Es gilt, die Zielgruppe davon zu tberzeugen, dass nur funf Minuten mehr eingeplante
Wegezeit ermdglichen, risikobewusster, regeltreu und damit sicherer von und zur
Arbeit zu fahren.

Gleichrangig haben die grof3en universitaren Arbeitgeber ein Interesse am Erhalt der
Arbeitsfahigkeit ihrer Mitarbeiter. Der Zugang wurde erfolgreich Uber die Personal-
verwaltungsstellen und die Fachbereiche fur Arbeitssicherheit gefunden und die je-
weiligen Hausspitzen von einer konzertierten Aktion Uberzeugt.

Zum Start wurde die Kampagne von den Partnern Universitatskliniken Heidelberg,
Universitat Heidelberg, Stadt Heidelberg und Polizeiprasidium Mannheim getragen.
Auf Anfrage stimmte das Verkehrsministerium Baden Wurttemberg zu, die Aktion in

! UPI-Bericht 77, www.upi-institut.de/upi77
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die Landesinitiative RadKULTUR, namentlich RadKULTUR Heidelberg, einzubetten.
Um jedoch eine Bewegung zu erzeugen und eine Verhaltensanderung zu bewirken,
bedarf es neben starken Partnern maoglichst vieler, gleichgesinnter Unterstitzer. So
war die Assoziierung weiterer Partner von Anfang an geplant.

Fir den Aktionsauftakt wurde ein Film produziert, in dem Echtverstof3e Heidelberger
Radfahrer und reale Unfallgeschehnisse in einem ca. einminttigen Filmspot darge-
stellt werden. Der Spot endet mit einem Appell des Herrn OB Dr. Wirzner, der —
selbst Radfahrer — die Kampagne unterstutzt.

Die Aktion wird untermauert und getragen durch eine gemeinsame Homepage
www.aktionplus5.de. Diese ermdglicht dem Besucher, sich rund um die Unfallrisiken
als Radfahrer in Heidelberg zu informieren, sich zu beteiligen und Kommentare ab-
zugeben und an einem Gewinnspiel teilzunehmen.

Die Seite ist in die Themenbereiche ,aktive Sicherheit” und ,passive Sicherheit* un-
terteilt. Neben dem ,plus5“-Gedanken zur Verhaltensdnderung wird darin auch der
,sichtbare Schutz“-Gedanke (SiRadiS?) zur Verbesserung der Erkennbarkeit im Stra-
RBenverkehr aufgegriffen, da auch in Heidelberg rund 40 Prozent der Radfahrer
schuldlos umgefahren werden.

AG plus53

Alle Partner entsandten Vertreter, berwiegend aus den Bereichen Betriebssicherheit
und Betriebliche Gesundheitsforderung, die an den Vorbereitungsbesprechungen im
Verwaltungsgebaude der Universitatskliniken Heidelberg teilnahmen.

Zur Folgesitzung nach dem Aktionsstart wurden Vertreter weiterer, fir das Aktions-
ziel erwiinschte, Partner eingeladen. Die Unfallkasse Baden Wirttemberg und der
ADFC Heidelberg traten der Aktion bei. Vertreter des Deutschen Krebsforschungs-
zentrums (DKFZ), der Padagogische Hochschule Heidelberg, des Studierenden-
werks Heidelberg und des Studierendenrats der Universitat Heidelberg nahmen an
der Sitzung teil, standen jedoch noch unter dem Zustimmungsvorbehalt der jeweili-
gen Entscheidungsgremien. Alle neu anwesenden Vertreter/-innen beflirworteten
aber eine Partnerschaft. Letztlich lehnte nur der Studierendenrat eine Beteiligung ab.
Es wurde festgehalten, dass die Arbeitsgemeinschaft plus5 dennoch die Interessen
von rund 32.000 Studierenden, etwa 15.000 Mitarbeitern im Neuenheimer Feld nebst
der Gesamtheit der stadtischen Mitarbeiter und derer der Heidelberger Polizeidienst-
stellen vertritt. Diese Gruppe beinhaltet deutlich Gber 20.000 Radfahrer.

Mittlerweile trat auch die Kreisverkehrswacht Rhein-Neckar e.V. der Aktion bei.
AulRerdem unterstutzt der Sportkreis Heidelberg die Aktion. So werden mittelbar auch
die Sportvereine erreicht und damit die potenziellen Zielgruppen vergréfiert.

% Sicher Rad fahren im Stadtverkehr ist eine Praventionsinitiative des PP Mannheim anno 2013 zur
Verbesserung der Erkennbarkeit von Radfahrern im Stadtverkehr zur Reduzierung von Radunfallen.
3 Beteiligte Partner, Stand Oktober 2014, s. Anhang 1
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Obwohl nicht Aktionsziel, lasst sich die zum Teil mangelhafte Infrastruktur fur die
Radfahrer in Heidelberg nicht ausblenden. Es wurde festgestellt, dass fur dieses Ar-
beitsfeld allerdings bereits existente Gremien, wie die Verkehrsunfallkommission, der
Radbeauftragte der Stadt HD sowie die AG Fahrrad des Verkehrsmanagements HD
zustandig sind. So wurde eine Vernetzung empfohlen und in Arbeitsgesprachen
durchgefuhrt.

Das plus5-Gremium war sich jedoch einig, dass erst die von der Stadt geplante
Radwegefiihrung mit Lickenschluss zwischen Bahnstadt und Neuenheimer Feld mit
der Brickenfihrung tUber die Bahngleise und die Fly-Over-Ldsung Uber die Berghei-
mer StralRe und den Neckar ins Neuenheimer Feld eine echte Entlastung des Unfall-
lagebildes bringen wird.

Die AG spricht sich deshalb ausdrtcklich fur diese Radwegfiihrung und die Realisie-
rung der Radbriicke tber den Neckar aus. Diese ist ab 2017 in Aussicht gestellt.

Berichtspatenschaften und Auftakt-Pressekonferenz

Verhalten kann nur mit langem Atem geandert werden. Dazu muss das Thema aktu-
ell und virulent gehalten werden. Hierzu bedarf es Medienpartnerschaften.

Die Rhein-Neckar-Zeitung und Radio Regenbogen wurden als Partner und Berichts-
paten gewonnen, um die Aktion nachhaltig ins Bewusstsein der Zielgruppe zu brin-
gen. Die Rhein-Neckar-Zeitung im Web hat eine eigene Rubrik “Aktion sicheres Rad-
fahren** aufgemacht, in der alle zum Thema erschienenen Artikeln zusammengefasst
sind und auch die lebhafte und kontroverse Diskussion in Form von Leserkommenta-
ren nachvollziehbar ist.

Zum Start der Kampagne wurde am 10. Juli 2014 eine Pressekonferenz vor Ort, Im
Neuenheimer Feld, veranstaltet. Hierzu wurde eine abgestimmte, gemeinsame Pres-
seerklarung® aller Partner erarbeitet.

Teilnehmer der Pressekonferenz waren fur die ,Hausspitzen* OB Dr. Eckart Wirzner,
Prof. Dr. Guido Adler (Universitatskliniken Heidelberg), Senni Hundt (Universitat Hei-
delberg) und Polizeiprasident Thomas Kdber.

In einer ppt-Préasentation® wurde der gemeinsame Préventionsansatz vorgestellt und
der Film Spot der Offentlichkeit prasentiert. Das Medienecho war beachtlich.

Neben den Berichtspaten nahmen sich auch der Mannheimer Morgen, die Radio-
sender SWR 1 und SWR 4 und die Fernsehsender SWR 3 in der Landesschau sowie
das private Rhein-Neckar-Fernsehen in den Tagesnachrichten in bis zu dreiminiti-
gen Berichten und Reportagen der Aktion an. So konnte seit Start Uber die gesamte
bisherige Laufzeit eine standige Medienprasenz fur die Aktion erreicht werden.

* www.rnz.de/aktionplus5/
®> Gemeinsame Presseerklarung Aktion plus5 s. Anhang 2
e ppt-Prasentation s. Anhang 3
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Werbemafdnahmen

Praventionsfilm

Im Marz 2014 filmte der BeDo-Trupp des PP Mannheim zwischen Hauptbahnhof und
Neuenheimer Feld, wéahrend einer Schonwetterperiode, die Fehlverhaltensweisen
der Radfahrer. AuRerdem wurde ein Drehtermin mit OB Dr. Wirzner durchgefuhrt.
Hieraus entstand ein Filmschnitt von 1:14 Minuten Lange. Dieser wurde mit ausge-
wabhlter Produktionsmusik der Fa. EMI Production Music Hamburg vertont, den Akti-
onspartnern vorgestellt und dessen Verwendung in der Aktion plus5 beschlossen.
Der Film ist auf der Startseite der Homepage abrufbar. Er wird bei allen radfahrbezo-
genen Veranstaltungen, an denen sich die Aktion plus5 beteiligt, vorgefihrt.

Im Dezember 2014 / Januar 2015 wird er vier Wochen in den Heidelberger Kinos im
Werbeblock gezeigt.

Homepage
Die Firma admiX IT Solutions Mannheim erhielt den Auftrag und erarbeitete einen am

26.05.2014 besprochenen Entwurf. Die Domain www.aktionplus5.de wurde angemie-
tet. Der fertige Entwurf der Homepage wurde den Partnern am 08.07.2014 zur Ab-
stimmung zugéanglich gemacht und zeitgerecht zur Pressekonferenz abgestimmt.

Die Fa. admiX fuhrte den Launch der Seite punktgenau zur Pressekonferenz am 10.
Juli 2014, 12:30 Uhr durch.

Die Homepage wird fiir die gesamte Aktionsdauer von der Fa. admiX betreut.

Werbeplakat und -banner

Die Fa. plak’'n'play Heidelberg wurde mit der Erstellung eines Grof3flachenplakates
.Geisterfahrer” und verschieden grol3er Werbebanner beauftragt.

Die Werbekampagne begann am Tag der Pressekonferenz entlang der stark durch
Radfahrer befahrenen Strecke Uber die Ernst-Walz-Briicke. Die Banner und das Pla-
kat blieben, mit zweiwochiger Unterbrechung, wahrend der gesamten Kampagne
hangen bzw. stehen.

Begleitmaf3dnahmen

Unmittelbar nach dem Start kam Uber die Rhein-Neckar-Zeitung im Web Kritik an der
Leinseitigen* Ausrichtung der Aktion ,gegen” Radfahrer auf. Immerhin gébe es eine
grol3e Zahl an Abbiege- oder Kreuzen-Unfallen, bei denen der motorisierte Verkehrs-
teilnehmer die Hauptunfallursache setzt.

In der Sitzung der erweiterten AG plus5 am 28.07.2014 wurde deshalb eine Aufwei-
tung der Aktion auch auf die Zielgruppe der motorisierten Verkehrsteilnehmer be-
schlossen.

Hierzu wurde folgende gemeinsame Empfehlung erarbeitet und veroffentlicht:
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e Fahren Sie zu StolRverkehrszeiten besonders aufmerksam und rick-
sichtsvoll

e Verzichten Sie auf den stark befahrenen Routen auch mal auf Ihren Vor-
rang — Gesundheit geht vor

* Rechnen Sie auch mit dem Fehlverhalten der Anderen

* Verbessern Sie lhre Erkennbarkeit

Das Amt fur Verkehrsmanagement der Stadt Heidelberg und das Polizeiprasidium
Mannheim vereinbarten daraufhin, konzertiert zu Stol3verkehrszeiten an den gefahr-
deten Fahrradrouten Gefahrensituationen zu Gberwachen und unfalltrachtige Versto-
Be aller Verkehrsteilnehmer zu ahnden. Die Ergebnisse werden in einer wochentli-
chen Pressemitteilung berichtet.

Neues Aktionslogo

In der AG wurde beschlossen, ein Logo mit Wiedererkennungswert zu entwickeln.
Die Vertreter der Universitatskliniken tUbernahmen den Auftrag und erstellten zu-
sammen mit ihrem Medienzentrum das neue Aktionslogo’ zunachst in Version 1.0
und auf Anregung im Gremium das endgiltige Logo Version 2.0.

Denkzettel-Aktion

Mit Zunahme der Radverkehrsstrome nach Ferienende wurde ab dem 15. September
2014 eine dreiwdchige ,Denkzettel*-Aktion durchgefihrt. Hierzu wurde das ,Geister-
fahrer“-Plakat mit dem Slogan ,,... Zeit fir einen Denkzettel* Gberklebt.

Die Beamten der Verkehrstiberwachung Heidelberg und die Beamten und Beamtin-
nen der mobilen Prasenzgruppe Rad des Einsatzzuges Heidelberg fiihrten entlang
der Route Hauptbahnhof / Im Neuenheimer Feld Radfahrerkontrollen durch und hiel-
ten Verkehrssuinder unter Benutzung einer Trillerpfeife an. Nach kurzer Belehrung
wurde bei verwarnungsfahigen Tatbestanden ein ,Denkzettel® tiberreicht. Eine Ver-
warnung unterblieb. Der ,Denkzettel“ hat Visitenkartengrof3e. Auf der Vorderseite ist
das Wort ,Denkzettel” gepragt. Auf der Rickseite steht neben der Internetadresse
der Hinweis ,Empfehlungen, die schitzen®. Fir 6ffentliche Auftritte der Aktion wurde
eine groRere Klappversion gewéhlt. Auf der Innenseite sind die gemeinsamen Emp-
fehlungen der Aktionspartner abgedruckt.

Die Aktion wurde intensiv von den Medienpartnern begleitet.

Sicherheitstag der Universitat Heidelberg
Die Aktion plus5 war im Rahmen des jahrlichen Sicherheitstages der Universitat Hei-
delberg am 29. September 2014 Vortragsthema.

" Aktionslogo s. Anhang 4
® Denkzettel-Aktion s. Anhang 5
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RadKULTURtag

Eingebettet in die Heidelberger Einkaufsnacht fand am 4. Oktober 2014 auf dem
Universitatsplatz der Jahresabschluss der RadKULTUR Heidelberg statt.

Zwischen 14.00 Uhr und 18.00 Uhr drehte sich an verschiedenen Aktionsstanden
und bei einem moderierten Bihnenprogramm alles rund um das Rad.

Der Aktion plus5 wurde in einer Podiumsdiskussion mit Vertretern von Polizei, stadti-
schem Verkehrsmanagement und dem ADFC umfassend Raum gewahrt.

Brétchentiten-Aktion

Aufgrund der erkennbar positiven Entwicklung bei den téglichen ,Geisterfahrern®
fuhrten Mitarbeiter des Amtes flr Verkehrsmanagement der Stadt Heidelberg zu-
sammen mit Vertretern des ADFC und Unterstltzung der Verkehrspolizei Heidelberg
am Morgen des 8. Oktober 2014 auf der Ernst-Walz-Briicke eine Broétchentiten-
Aktion® als Dankeschon fiir das Einhalten der Verkehrsregeln durch. 600 Brétchentii-
ten, geflllt mit einem Rosinenbrétchen und einem Apfel wurden an korrekt fahrende
Radfahrer verteilt. Die Tuten waren binnen einer Stunde verteilt.

Studienauftaktmessel14 der Universitat Heidelberg
Die Aktion plus5 wurde am 13. Oktober 2014 zusammen mit dem Amt fur Verkehrs-
management den Erstsemestern vorgestellt.

Kosten

Die prognostizierten Startkosten'® fiir die Kampagne (Homepage, Produktionsmusik
fur den Film, Werbebanner, die Denkzettelaktion, etc.) im Volumen von ca. 5000 Eu-
ro wurden von den Aktionspartnern genehmigt.

Man einigte sich auf folgende Verfahrensweise:

Die HH-Verwaltung des PP Mannheim legt haushélterisch einen Innenauftrag an,
vergibt eine Projekthummer und tritt gegeniiber externen Geschéaftspartnern als Kos-
tenpflichtiger auf. Anschlie3end stellt das PP Mannheim den Partnern Beteiligungs-
rechnungen (Start: 25% anteilige Kosten). Schlussendlich beliefen sich die Startkos-
ten auf rund 5.500 Euro.

Neu in der geschaftsfiihrenden AG besprochene Projekte, die Kosten verursachen,
bedlrfen der erneuten Zustimmung der Partner.

Die AG hielt hierzu fest, dass es in der Aktion nicht um kostenschwere Projekte, son-
dern um die ideelle Partnerschaft mit Schwerpunkt der Informationsvermittiung und
Uberzeugung der Zielgruppen geht.

Die zukunftigen anteiligen Kosten sollen gering gehalten werden.

° Brotchentiitenaktion s. Anhang 6
19 Kostenaufstellung, Stand Oktober 2014 s. Anhang 7
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Zwischenfazit

Ausgehend von der Annahme, dass Verhalten nur Gber Einsicht der Zielgruppe ,Be-
rufstatige und Studenten” erreicht werden kann, war der Zugang uber die Stabsstel-
len Betriebssicherheit und Betriebliche Gesundheitsférderung der Arbeitgeber richtig
gewahlt. Alle angefragten potenziellen Partner fur die Aktion lieRen sich Gberzeugen
und beteiligten sich.

Weitere Partnerschaften ergaben sich aus der Pflichtaufgabe zur Unfallvorsorge und
Gefahrenabwehr. Herauszustellen ist hierbei, dass OB Dr. Eckart Wirzner die Aktion
zur ,Chefsache® machte.

Ausweislich der Partner-Logos im Anhang sind tatsachlich ALLE vertreten, die ein
Interesse am Ruckgang der Radunfélle und Verletztenzahlen haben. Allein durch
interne Informationssteuerung und /—weitergabe kdnnen so bis zu 50.000 Arbeitneh-
mer und Studenten erreicht werden.

Die Initialisierung verursachte zunachst einmal Kosten, die durch die vier grof3en
Start-Partner getragen wurden. Die ausgewahlten Vertragspartner'' erwiesen sich
als kompetent und entgegenkommend, sodass mit einem Kostenvolumen von etwas
mehr als 5.500 Euro insbesondere fur die Aul3enwirkung der Aktion sehr viel erreicht
wurde.

Durch die begleitenden Plakat- und Banneraktionen im Bereich der Ernst-Walz-
Briicke und in der Pléck préagte sich die Aktion plus5 bei vielen Verkehrsteilnehmern
ein und erhielt einen veritablen Bekanntheitsgrad.

Das Medieninteresse an der Aktion war unerwartet grof3. Vom Start am 10. Juli bis
zur Nachberichterstattung zur vorlaufigen Abschlussaktion am 8. Oktober war die
Aktion dauerhaft in den verschiedenen Medien prasent.

Insbesondere die Aktions-Patenschaft der Rhein-Neckar-Zeitung (RNZ digital) fuhrte
zu einer regen Diskussion. Die in der Rubrik ,Aktion sicheres Radfahren® veréffent-
lichten Artikel veranlassten rund 250 Leserkommentare. Das Echo war dabei sehr
unterschiedlich. Die Kommentare gingen von ,vollig sinnfreie Aktion“ bis hin zu ,gute
und uberfallige Aktion“. Eine wesentliche Erkenntnis der Diskussion ist, dass viele,
die pro Radfahrer argumentieren, polarisierend die Schuldfrage stellen und dabei
verstarkt MalRnahmen gegen PKW- und LKW-Fuhrer fordern. Die Einsicht, dass ein
situationsbezogener Verzicht auf ,sein“ Recht Verletzungen vermeiden hilft, ist bei
diesen Wortfihrern (noch) nicht vorhanden.

Viele der Kritiken beziehen sich auf die Verkehrsinfrastruktur und Mangel im Rad-
wegenetz.

In der Gesamtschau der Forderungen waren eine Vernetzung und ein Schulter-
schluss mit den etablierten Organisationen und Institutionen geboten und wurden
vollzogen.

Die konzertierten Repressivaktionen von Stadt und Polizei trugen zwar noch nicht
zum erwinschten Umdenken bei, entlang der Unfall belasteten Eppelheimer Stral3e
wird jedoch bereits deutlich weniger auf dem Radweg geparkt.

1 Aktuelle Vertragspartner der Aktion plus5 s. Anhang 8
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Die Denkzettelaktion wurde von den ertappten Radfahrern ausschliel3lich positiv be-
wertet. Ein erster Rickgang bei den ,Geisterfahrern” ist feststellbar. Lag deren Anteil
bei Tagesmessungen im Juli noch tber 22 Prozent, nahm dieser bis Anfang Oktober
kontinuierlich ab und liegt jetzt bei unter 15 Prozent.

Die daraufhin von der Stadt initiierte Brotchenttiten-Aktion fand am frihen Morgen
des 8. Oktober, ab 07.30 Uhr, im Berufsverkehr grof3en Anklang. Das kleine Danke-
schon sorgte durchgéangig fur frohliche Gesichter und Anerkennung bei den Radfah-
rern. Der Berichtspate Radio Regenbogen berichtete in den Morgenstunden halb-
stiindig in den Nachrichten und auch die Printmedien nahmen sich der Aktion an.
Trotz der ersten erfreulichen Zwischenbilanz bedarf es jedoch nachhaltiger Anstren-
gungen, diese Ansatze fir eine erkennbare Anderung zum Trend werden zu lassen.
Ob das Ziel einer merklichen und wirkungsvollen Verhaltensanderung erreicht wer-
den kann, wird sich in den n&chsten Jahren zeigen. Die Aktion hat es bisher immer-
hin geschafft, durchgangig im Gesprach zu bleiben.

Ausblick

Denkzettelaktion und Brétchentiiten-Aktion
Gleich zu Beginn der Radfahrsaison 2015 werden die Aktionen als Erinnerungswert
zum Wiedereinstieg wiederholt.

Schulerwettbewerb
Im Fruhjahr/Sommer 2015 ist ein preisdotierter Wettbewerb flir Schiler an weiterfuh-
renden Schulen angedacht, bei dem Kurz-Videos zum Thema erstellt werden sollen.

Weiterer Verlauf

Die Kampagne ist dynamisch ausgerichtet und soll sich bedarfs- und zielgruppenori-
entiert weiterentwickeln. Je nach Aktion werden auch neue Vertragspartner akqui-
riert. Die Laufzeit ist vorerst auf zwei bis drei Jahre begrenzt.

Bis zur geplanten Realisierung der Radbricke tber den Neckar werden noch drei bis
vier Jahre ins Land gehen. Die statistischen Unfallerwartungen missen, summiert fur
diesen Zeitraum, zwischen 750 und 1.000 verletzten Radfahrern angesetzt werden.

Bei Erfolg der Aktion sollten sich diese Zahlen merklich reduzieren lassen — aber:
Jeder einzelne Verletzte weniger ist bereits ein Erfolg.

Die Druckversion dieses Berichts enthéalt eine DVD mit Video- und Audiobeitragen zur Aktion nebst
einer pdf-Datei des Gesamtdokuments.
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Anhénge

1 - Beteiligte Partner, Stand Oktober 2014

STUDIERENDENV/ERK
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< UKBW

Unfallkasse
Baden-Wiirttemberg

UniversitatsKlinikum Heidelberg

<ADFC RN/HD>

UNIVERSITAT

HEIDELBERG

ZUKUNFT

SEIT 1386
Sportkreis
Heidelberg
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Medienpaten

R4 POLIZE| RN7

BADEN-WURTTEMBERG V™ www.rnz.de

POLIZEIPRASIDIUM MANMNHEIM
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REGENBOGEN

DEUTSCHES
z KREBSFORSCHUNGSZENTRUM
. IN DER HELMHOLTZ-GEMEINSCHAFT

Pédagogische Hochschule

HEIDELBERG

University of Education
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2 - Gemeinsame Presseerklarung

Verkehrsunfallpravention: Konzertierte Initiative zur Anderung von Fehlver-
haltensweisen von Radfahrern und zur Verbesserung der Erkennbarkeit von

Radfahrern im Stadtgebiet Heidelberg

2013 wurden im Stadtgebiet bei 309
Radunfallen 245 Personen verletzt.
Dass die Verletzung nicht immer
schwer ausfallen hangt meist von
glicklichen Umstanden ab, da Radfah-
rer, wie Ful3gdnger, sogenannte
schwache Verkehrsteilnehmer sind, die
keinen Anprallschutz haben.
Heidelberg ist seit 2013 Modellkom-
mune der Initiative RadKULTUR des
Ministeriums fir Verkehr und Infra-
struktur Baden Wdurttemberg. Pro-
grammaziel ist, das Mobilitatsverhalten
in Baden-Wirttemberg dauerhaft zu
verandern und dadurch den Anteil des
Radverkehrs am Gesamtverkehr zu
steigern.

Als Universitatsstadt ist Heidelberg von
jeher fahrradfreundlich. Der aktuelle
Anteil am Binnenverkehr wird auf 30
Prozent geschatzt.

GroRte Arbeitgeber in der Stadt sind
die Universitatskliniken und die univer-
sitaren Einrichtungen mit einer Ballung
im Neuenheimer Feld. Mehr als 12.000
Berufstatige und etwa 3.000 Studenten
pendeln taglich in dieses Gebiet, in der
Radfahrsaison oft deutlich mehr als
5.000 mit dem Fahrrad.

Durch die Flusslage ergeben sich
dadurch aber auch Probleme, die sich
erheblich auf die Verkehrssicherheit
auswirken.

Ab dem Hauptbahnhof bindeln sich
bis zur Ernst-Walz-Briicke die Fahr-

radstrome, die Uber das Nadelohr
.Neckarbriicke* fahren mussen.
Bezogen auf 100.000 Einwohner ist die
Unfallrate und damit das Verletzungs-
risiko in Heidelberg fast doppelt so
hoch wie beispielsweise im Stadtgebiet
Mannheim. Zwar hinkt dieser Vergleich
schon alleine wegen der unterschiedli-
chen Topografie, dennoch drangt sich
ein Blick auf die Hauptunfallursachen
auf.
Unter den funf haufigsten Unfallursa-
chen finden sich drei mit hohem Offen-
sivpotenzial.
Platz eins belegt die falsche Fahr-
bahn- oder Stralenbenutzung.
Auf Platz zwei folgt die der Situation
nicht angepasste Geschwindigkeit.
Auf Platz vier liegt der fehlende Si-
cherheitsabstand zu den Voraus-
fahrenden.
Das lasst den Schluss zu, dass Rad-
fahrer in Heidelberg insgesamt offensi-
ver fahren.
Die Hauptunfallzeiten sind deckungs-
gleich mit den Stol3verkehrszeiten zu
Arbeitsbeginn und —ende und Uber die
Mittagszeit.
Ein Blick auf das Alter der Unfallopfer
weist die Zielgruppe der Berufstatigen
und Studenten aus.
In der ersten Schoénwetterperiode im
Marz 2014 hat das Polizeiprasidium
Mannheim wahrend dieser Zeiten
Filmaufnahmen entlang der belasteten
Hauptroute gemacht.
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Die Unfall- Analysewerte wurden alle-
samt bestatigt. Vielen Radfahrern
mangelt es sowohl am Unrechtsbe-
wusstsein als auch am Risikobewusst-
sein.

Praventionskampagne

Eine merkliche Verbesserung der Un-
falllage kann durch bauliche Trennung
der Verkehrsarten und -strome er-
reicht werden. Kurzfristig ist dies nicht
realisierbar.

Andererseits wiirde auch eine erzielba-
re Verhaltensanderung bei den Rad-
fahrern zu einer Reduzierung von Rad-
fahrunfallen fuhren.

Letzteres fiihrte zur Aktion ,plusb —
Minuten die schitzen®.

Naheliegend werden als erste Ziel-
gruppe die Beschaftigten im Neuen-
heimer Feld in den Fokus genommen.
Durch nachhaltig angelegte, kreative
Malnahmenbuindel sollen die Radfah-
rer Uberzeugt werden, dass nur 5 Mi-
nuten mehr eingeplante Zeit fur den
geplanten Weg es ermdéglichen, risiko-
bewusster, regeltreu und damit siche-
rer von und zur Arbeit zu fahren.

Fur beabsichtigte Verhaltensanderun-
gen dieses Ausmalies bedarf es eines
Zusammenwirkens madglichst  vieler
Partner.

Als Modellkommune der Landesinitiati-
ve RadKULTUR hat Heidelberg grol3es
Interesse, dass der positive Trend zur
Nutzung des Fahrrades als schnelles
innerstadtisches Fortbewegungsmittel
nebst der Forderung des Gesundheits-
aspektes nicht durch individuelle Fehl-
verhaltensweisen und gesteigerte Un-
fallgefahren egalisiert wird. Herr Ober-
burgermeister Dr. Wdurzner, selbst
Uberzeugter Radfahrer, unterstitzt die
Kampagne personlich. Das Amt fir
Verkehrsmanagement arbeitet unmit-
telbar mit den Partnern zusammen.
Gleichrangig haben die grof3en univer-
sitdren Arbeitgeber ein Interesse am

Erhalt der Arbeitsfahigkeit ihrer Mitar-
beiter. Die Leitungsgremien der Uni-
versitatskliniken und der Universitat
Heidelberg stimmten einhellig einer
konzertierten Aktion zu. Aufgrund der
Zustandigkeit fur Wegeunfalle erfolgt
die Zusammenarbeit Uber die Fach-
krafte fur Arbeitssicherheit.

Das Polizeiprasidium Mannheim — im
Rahmen seiner Aufgaben zur Unfall-
pravention - komplettiert die zunachst
aus vier Partnern bestehende Aktions-
gemeinschatft.

Zum Aktionsauftakt werden Plakate
und Werbebanner entlang der Route
Ernst-Walz-Briicke — Im Neuenheimer
Feld angebracht. Das Polizeiprasidium
Mannheim hat einen Film Spot produ-
ziert, in dem Echtverstt3e Heidelber-
ger Radfahrer und reale Unfallge-
schehnisse dargestellt werden. Der
Spot endet mit einem Appell von Herrn
OB Dr. Wiurzner zu rucksichtsvollem
und korrektem Fahrverhalten.

Die Aktion wird untermauert und getra-
gen durch eine gemeinsame Homepa-
ge (www.aktionplus5.de).

Diese soll dem Betrachter ermdgli-
chen, sich rund um die Unfallrisiken als
Radfahrer zu informieren. Die Informa-
tionen sind aufgeteilt nach ,aktiver®
und ,passiver® Sicherheit. Neben dem
Lplusb“-Gedanken zur Verhaltensande-
rung kann so auch der ,sichtbare
Schutz“-Gedanke zur Verbesserung
der Erkennbarkeit im Stral3enverkehr
bedient werden. Denn auch hier erge-
ben sich Reduktionspotenziale.

Im Herbst 2014 und Frihjahr/Sommer
2015 sind bereits weitere o6ffentlich-
keitswirksame Aktionen geplant.

Die Kampagne ist dynamisch ausge-
richtet und soll sich fur mindestens 2
Jahre bedarfs- und zielgruppenorien-
tiert weiterentwickeln. Die Assoziation
weiterer tangierter Partner ist bereits in
Planung.
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3 — ppt-Préasentation Pressekonferenz 10.07.2014 nebst Pressefotos

www.aktionplus5.de

- Minuten die schiitzen

22 Heidelberg @. . I PO

Pressekonferenz
10. Juli 2014

Folie 1
245 Verletzte bei 309 Radunfallen
2013 in Heidelberg
i StoRverkehrszeiten
Folie 2
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Problemlage: offensive Fahrweise
Hauptunfallursachen

* falsche Fahrbahn-oder
Stralsenbenutzung.

* nicht angepasste
Geschwindigkeit

* fehlender
Sicherheitsabstand

Folie 3

Ziel: Verhaltensanderung

* praventiv

kreativ

durch Uberzeugung

mit starken Partnern

geduldig und nachhaltig

Folie 4

16



Anlage 01 zur Drucksache: 0169/2014/1V

Anhéange

Werbeplakat Ernst-Walz-Briicke

plus5 Minuten die schiitzen

aktionplus5.de 2 neidewers @@ @= =222

Folie 5

Werbebanner Ernst-Walz-Briicke und
Im Neuenheimer Feld

2=z www.aktionplus5.de
== Heidelberg @0 T MTOLZE N

Folie 6
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Praventions-Filmspot

Folie 7

Homepage: aktionplus5.de

lhn; Mingien den viharran =

Folie 8

18



Anlage 01 zur Drucksache: 0169/2014/IV

Anhéange

Aktionplus5.de: Gewinnen und Teilen

* je 1.000 Unterstitzer
erfolgt Verlosung

* Auftakt-Gewinn:
Cityrad mit Tagfahrlicht
im Gesamtwertvon
1.000 Euro zur freien
Auswahl bei der Firma
Heidel-Bike

Folie 9
Statements der Partner
* Oberbilrgermeister Dr. Eckart Wiirzner
* Prof. Dr. Guido Adler,
Leitender Arztlicher Direktor des
Universitdtsklinikums Heidelberg
* Senni Hundt,
Stellvertretende Kanzlerinder
Universitdt Heidelberg
* Thomas Kéber,
Polizeiprasident des
Polizeiprasidiums Mannheim
Folie 10
Pressefragen
Pressefoto
Folie 11
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Offizielle Pressefotos
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4 — Aktionslogo plus5

Version 1.0

Version 2.0

plus 5
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5 — Denkzettelaktion, Pressemitteilung

Aktion plus5: Initiative zur Anderung von Fehlverhaltensweisen im Zusam-

menhang mit Fahrradunfallen

Polizei verteilt Denkzettel — Neues Aktionslogo

Seit Start der Aktion haben die Ge-
meindevollzugsbeamten der Stadt und
die Polizei wahrend der StoRRverkehrs-
zeiten Fehlverhaltensweisen von Auto-
fahrern und Radfahrern auf den unfall-
gefahrdeten Strecken im Stadtgebiet
beanstandet und auf Unfallgefahren
hingewiesen. Bis zur ersten Septem-
berwoche wurden dabei 24 Falschpar-
ker auf Radwegen und insgesamt 242
Radfahrer wegen unterschiedlicher
Verkehrsversto3e beanstandet. Diese
UberwachungsmaRnahmen werden
auch zukinftig beibehalten.

Mit Ende der Ferienzeit wird aber die
Zahl der Radfahrer wieder anschwel-
len. Die Polizei startet deshalb eine
weitere Offensive zur Verhaltensande-
rung entlang der belasteten Radfahr-
strecken.

Vom 15. September bis zum 02. Okto-
ber 2014 werden uniformierte Beamte
die Verkehrssunder unter den Radfah-
rern mit Polizeitrillerpfeifen anhalten,
sie auf ihren Verkehrsverstol3 auf-
merksam machen und ihnen einen
.Denkzettel" Uberreichen.

Dabei handelt es sich um eine Visiten-
karte auf der das Wort ,Denkzettel”
gepragt ist und auf deren Rickseite mit
dem Hinweis: ,Empfehlungen, die
schitzen* auf die vier Empfehlungen

der Aktionsgemeinschaft plus5 auf der
Homepage ,aktionplus5.de* hingewie-
sen wird.

* Fahren Sie zu Stol3verkehrszei-
ten besonders aufmerksam und
ricksichtsvoll

» Verzichten Sie auf den stark be-
fahrenen Routen auch mal auf
lhren Vorrang - Gesundheit
geht vor

* Rechnen Sie auch mit dem
Fehlverhalten der Anderen

* Verbessern Sie Ihre Erkennbar-
keit

AulBerdem erscheint erstmals das
neue Logo der Aktion. Dieses wurde
von den AG-Mitgliedern der Universi-
tatskliniken Heidelberg und deren Me-
dienzentrum erstellt.

Wahrend der gesamten Aktionszeit
wird der Schwerpunkt auf Empfehlun-
gen und Ermahnungen gelegt. Geahn-
det werden nur besonders gefahrliche
und BulRgeld bewehrte VerstolR3e.

Mit den Denkzetteln soll intensiv fur die
Aktion ,plus 5* geworben und weitere
Impulse fur eine Verhaltensanderung
bei den Radfahrern gesetzt werden.
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Denkzettel, Muster Klappkarte
und Visitenkarte

Klappversion A6

DEUKSELLET

DENKZETTEL

Fahren Sie zu StoBverkehrszeiten
besonders aufmerksam und riicksichtsvoll.

Verzichten Sie auf den stark befahrenen
Routen auch mal auf Ihren Vorrang -
Gesundheit geht vor.

Rechnen Sie auch mit dem
Fehlverhalten der Anderen.

Verbessern Sie Ihre Erkennbarkeit.

aktionpluss.de

Visitenkartenqrofle

DENKZETTEL

Empfehlungen, die schiitzen:

aktionplus5.de

aktionplus5.de

Werbeplakat Ernst Walz Briicke

‘aktionplus5.de = heidebers O® @=
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RadKULTURtag am 4. Oktober
2014 auf dem Universitatsplatz

Podiumsdiskussion: Herr Dr. Hornle, RNZ, Herr Schéfer,
PP MA, Herr Thewalt, Verkehrsmanagement Stadt HD,
Herr Katzenstein, ADFC (v.1.)

o2 v 4 Bekanntgabe des Gewinners des Ifhrrades beim

- Gewinnspiel der Aktion plus5
Verteilung von Denkzetteln
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6. Brotchentiten-Aktion

Vertreter von Stadt, ADFC und Verkehrspoliei beim Verteilen von Brétchentiiten

Fir die Dankeschon-Aktion wurden die Brotchentiiten'? der Arbeitsgemeinschaft
Fahrradfreundlicher Kommunen in Baden-Wirttemberg e. V. (AGFK-BW) genutzt,
die im Rahmen der Initiative RadKULTUR vom Ministerium fur Verkehr und Infra-
struktur Baden-Wrttemberg unterstttzt wird.

(Bildnachweis: Karin Wittich, AMS)

12 AGFK-Brotchentiten zu Umwelt und Gesundheit,
http://radkultur-bw.de/presse/detail.html?=&newsid=143
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7 — Kostenaufstellung

Rechnungssteller Leistung Datum etrag

AdmiX-IT GbR Erstellung Website 16.07.2014 1190,00

AdmiX-IT GbR Bereitstellung und n.n.
Hosting der Homepage nach Aufwand

Plak'n"Play GmbH Bannerproduktion 16.07.2014 987,70

Plak'n Play GmbH Bannerproduktion 06.08.2014 214,20

EMI Production Music Filmmusik 13.08.2014 749,00

Philipp Rothe Pressefotos 26.08.2014 107,00

Photojournalist 10.07.2014

Plak'n’Play GmbH Druckwerke Denkzettel | 14.09.2014 1148,35
2. Plakataktion

Plak'n’Play GmbH Abschluss Denkzettel- | 29.09.2014 130,90
aktion

Heidel-Bike Fahrrad Preisaus- 1000,00
schreiben

Gesamtkosten 5527,15
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8 - Vertragspartner

» g d m i

s

- LS E L ok =

X
£

Homepage
admix.de

plak’'n’play
GmbH

Werbebanner, Plakate, Visitenkarten
www.plakandplay.com

PRODUCTION MUSIC

Filmmusik

o :
www.emiproductionmusic.com Heldel-blke

Rohrbacherstr.13-15, 69115 Heidelberg, 06221 2 3170
www.heidel-bike.de

Preisausschreiben —
Alles ums Fahrrad
www.heidelbike.de



http://admix.de
http://www.emiproductionmusic.com
http://www.plakandplay.com
http://www.heidelbike.de

Dieter Schafer

Polizeidirektor

Polizeiprésidium Mannheim

Leiter der Verkehrspolizeidirektion
L6, 13

68161 Mannheim
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GIB ACHT IM VERKEHR.





