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Methodische Hinweise

» Erhebungszeitraum: 03.11. bis 09.11.2015

+ Stichprobe: Zufallsauswahl (RLD-Verfahren)

» Erhebungsmethode: Telefonbefragung

* Anzahl der Befragten: 1.071

+ Grundgesamtheit: Wohnbevolkerung in Heidelberg ab 16 Jahren

» Fehlerbereich: +/- 3,7 Prozentpunkte bei Anteilswert von 50 Prozent
+/- 2,2 Prozentpunkte bei Anteilswert von 10 Prozent

* durchfihrendes Institut: FGW Telefonfeld GmbH




Wichtigste Probleme in Heidelberg

Mehrfachnennungen

Verkehr e a0
Fliichtlinge / Auslander / Integration NN 32
Wohnungsmarkt / Mieten I 20
Einkaufsmaglichkeiten M3

Konversion M3

Kriminalitat / Ordnung m2

Kultur (-politik) B2

Kinderbetreuung N2

Larm i1

Radfahrer-Verhalten i1

Politik- / Parteienverdruss Ll

Bildung / Schule i1

Sonstiges . 14

weil nicht / kein Problem 21

FGW Telefonfeld GmbH: Heidelberg-Studie 2015, 11/2015 (n=1.071)

Wohlfiihlen in Heidelberg
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Wenn ich in Heidelberg unterwegs bin, benutze ich
hauptsachlich ...
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Ist das OPNV-Angebot ausreichend?
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Blirgerbeteiligung in Heidelberg:
Gibt es genuigend Moglichkeiten, sich zu beteiligen?

alle nein, nicht geniigend — nach Alter

60

33
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23 24
: ] I I i
ja nein weil} 16-29 30-39 40-49 50-59 60und

nicht alter
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Interesse fiir ...

Politik Kommunalpolitik stadtisches Geschehen
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(sehr) etwas kaum/ (sehr) etwas kaum/ (sehr) etwas kaum/
stark gar nicht stark gar nicht stark gar nicht
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Uber Kommunalpolitik informiere ich mich ...

alle regelmaRig — nach Alter
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mafig mafig nicht alter

FGW Telefonfeld GmbH: Heidelberg-Studie 2015, 11/2015 (n=1.071)

Wie informieren Sie sich hauptsachlich liber die
Kommunalpolitik in Heidelberg?

regionale Tageszeitungen _ 37
Internet _ 16

Stadtblatt 2

Gesprache - 12

Regional-Radio . 3
Regional-TV I 1
informiere mich nicht 17
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Wenn es um das stadtische Geschehen geht, welcher der

folgenden Themenbereiche interessiert Sie da besonders?
max. zwei Nennungen

Kulturangebote 47

Bildung/Kinderbetreuung _43

Kommunalpolitik 14

) I

kein Interesse
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Um uber das stadtische Geschehen zu informieren, leistet
die Stadt Heidelberg einen ... Beitrag:

alle (sehr) wichtigen — nach Alter
67
60 57 61 59 58
23
. -
(sehr) weniger/ w.n./ 16-29 30-39 40-49 50-59 60und
wichtigen keinen kein alter

wichtigen Interesse
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Wenn es um das stadtische Geschehen geht, wie wichtig ist
da fiir Sie das Informationsangebot folgender Medien?

u (sehr) wichtig ®mweniger / nicht wichtig kenne nicht / weiB nicht mkein Internet
Tageszeitungen 25

Homepage Stadt HD 6 El
regionales Radio 6
reg. Online-Medien 11 E.

regionales TV

Facebook Stadt HD 15 50 20 E.
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N

Wie oft lesen Sie das Stadtblatt?

mjede Woche mab und zu so gut wie nie  weiB nicht / kenne nicht

alle 33] 23 17
16 - 29 Jahre 33 29

30 - 39 Jahre 26 15
40 - 49 Jahre 25 1
60 Jahre und &lter 1 14
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Beurteilung des Stadtblatts insgesamt

m (sehr) gut ®mweniger / nicht gut weiB nicht / kenne nicht (genug)

16 - 29 Jahre 53
50 - 59 Jahre sl 18
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Beurteilung der Homepage der Stadt Heidelberg

u (sehr) gut mweniger / nicht gut = w.n. / kenne nicht (genug) = kein Internet

alle e [

5059 Jahve T
60 - 69 Jahre 8 40 15

FGW Telefonfeld GmbH: Heidelberg-Studie 2015, 11/2015 (n=1.071)




Mit der Universitat und den anderen wissenschaftlichen
Einrichtungen in Heidelberg verbinde ich etwas ...

u (sehr) Gutes m weniger / nichts Gutes weill nicht
Hauptschulabschluss 12 9

Hochschulabschluss
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Wie stark werden verschiedene Lebensbereiche in
Heidelberg von der Universitat beeinflusst?

m (sehr) stark mweniger stark / gar nicht © weiB} nicht

Ansehen der Stadt
Wirtschaftskraft 9
Verkehrsaufkommen 3

Kulturelles Leben m 5

Unternehmensgriindungen 55 18
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