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Zusammenfassung der Information:

Der Ausschuss fiir Wirtschaft und Wissenschaft und der Gemeinderat nehmen die Inhalte
der Informationsvorilage zur Kenntnis.

Finanzielle Auswirkungen:

Bezeichnung: Betragin Euro:
Ausgaben / Gesamtkosten:
o keine

Einnahmen:
e keine

Finanzierung:
o keine

Folgekosten:
o keine

Zusammenfassung der Begriindung:

Die Informationsvorlage bezieht sich auf den Antrag der CDU ,Konzept erarbeiten: Pakt fir
lebendige Innenstadt und Stadtteile nach der Corona-Pandemie®. Im Rahmen der Vorlage
wird ein Prozess vorgestellt, mit dem Ziel, daraus konkrete Mafinahmen zur Umsetzung
zur Starkung der Innenstadt zu entwickeln.
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digitale Sitzung des Ausschusses fur Wirtschaft und Wissen-
schaft vom 21.04.2021

Ergebnis der offentlichen digitalen Sitzung des Ausschusses fiir Wirtschaft und Wissenschaft vom 21.04.2021

6.1 Wirtschaftsoffensive Zukunft Einkaufsinnenstadt
Informationsvorlage 0103/2021/IV

Stadtrat Cofie-Nunoo bringt den als Tischvorlage verteilten Sachantrag des Biind-
nis90/Die Griinen (Anlage 01 zur Drucksache 0103/2021/IV) ein:

Wir beantragen folgende konkrete Punkte im weiteren Prozess bei der Entwicklung des
Einzelhandelskonzeptes zur Starkung der Heidelberger Innenstadt mitaufzunehmen und
zu priifen;

Mobilitat und Erreichbarkeit

neue Mobilitatskonzepte fir eine barrierefreie fuBverkehrs- und fahrradgerechte
Innenstadt mit starkem o6ffentlichem Nahverkehr entwickeln.

nachhaltige Belieferungskonzepte fiir Geschafte in der Innenstadt.

mehr Gberdachte und sichere Fahrradabstellplatze zum Beispiel Fahrradparkhau-
ser, sodass Radfahrendeihre Fahrraderimmer sicher abstellen kdnnen und der
Umstieg vom Rad in Bus und Bahn erleichtert wird.

mehr Abstellpldtze und Ausleihstationen fiir Lastenrader. Lastenfahrrader sind
mittlerweile eine echte Alternative zum Auto geworden und ermdglichen den um-
weltfreundlichen Transport von Einkaufen.

starkere Einbindung von Pooling- und Sharingdiensten als zentrale Anlaufstellen
fir einen strukturierten und einfachen Wechsel zwischen den Verkehrstragern.

Vielfalt und Aufenthaltsqualitat

bei Leerstand Zwischen- und Umnutzungskonzepte (zum Beispiel Pop-up-Stores)
unterstiitzen und gezielt Immobilien ankaufen und Nutzungen zufiihren, die die At-
traktivitat der Innenstadt erhoht und eine bessere Aufenthaltsqualitat bietet.

die Ansiedlung von gemeinniitzigen Institutionen fordern, so dass aus ungenutzten
Laden Raum fiir Initiativen entstehen, vom Repaircafé liber Bibliotheken mit Lernor-
ten bis hin zu neuen kulturellen Einrichtungen.

Freiraume- und -flachen unbiirokratisch fiir Gastronomie und Veranstaltungen,
Kunst und Kulturschaffende zur Verfugung stellen.
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Auflengastronomie unkomplizierter und langer maglich machen.

nachhaltige und klimaschonende Verkaufskonzepte und die Reduktion von Verpa-
ckungenim Einzelhandel (Zero Waste) fordern.

lokale und regionale Produkte fordern.

mehr autofreie Sonntage, zum Beispiel die B37 fiir Aktionen und zum Flanieren nut-
zen.

hohere Aufenthaltsqualitat durch attraktive Stadtmablierung und mehr Parkbanke
(Parklets)

Hilfsprogramme entbiirokratisieren, Antragshiirden senken
regelmafig und proaktiv die Werbeanlagensatzung tiberpriifen, ob wirtschaftliche
Hemmnisse gestrichen oder auf eine zeitgemafBere Version geandert werden kon-

nen (siehe Anlage 03 zur Drucksache 0186/2020/BV)

Aufmerksamkeit aufinhabergefiihrte Geschafte in den Seitengassen steigern und
Aufenthaltsqualitat verbessern, um die Kundenfrequenz dort zu erhéhen.

Digitalisierung
besondersinnovative Projekte fordern, die mit Hilfe der Digitalisierung den lokalen

Handel, das lokale Gewerbe und die Regionalvermarktung starken (Smart City Pro-
jekte)

Stadrat Michalski bittet darum, die Angelegenheit in den nachsten Ausschuss fiir Wirt-
schaft und Wissenschaft zu verlegen.

Stadtrat Cofie-Nunoo bittet darum, den Prozess nicht weiter zu verzégern. Man miisse nun
zeitnah handeln und es musse endlich eine Idee geben, in welche Richtung man politisch
denken wolle. Auch Stadtrat Breer spricht sich dafiir aus, dass die Angelegenheit direkt
weiterbearbeitet werden solle. Gerade in der aktuell kritischen Zeit sei ein Fall wie der be-
zuglich der angefragten Sondergenehmigung zu Lieferausweisen in der Altstadt nicht ak-
zeptabel. Es sei gut, dass in diesem Fall schnell eine unburokratische Losung gefunden
werden konnte, aber die Reaktionszeiten missten im Allgemeinen trotzdem kurz sein.

Stadtrat Cofie-Nunoo merkt an, dass die Bedeutung von vitalen Innenstadten fiir seine
Partei deutlich weiter gefasst sei. Dazu gehore, dass man
e mitdenldeenauchdas Einzelhandelskonzept begleite und andere,

o die Attraktivitat der Innenstadte steigere, gerade weil derzeit viele nicht mehrin die In-
nenstadt kommen,
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e die Nutzungsvielfalt fordere und
e Angebote bereitstelle, davonihnen auch die Lebendigkeit in der Stadt abhange.

Es miisse wieder Griinde geben, in die Stadt kommen zu wollen und da spielten Mobilitat,
Aufenthaltsqualitat und auch Digitalisierung durchaus eine entscheidende Rolle. Auf3er-
dem sei eine gute Durchmischung an Geschaften wichtig. Hierbei sei es zudem notwendig,
deninhabergefiihrten Handel zu starken und Leerstande gegebenenfalls durch eine tem-
porare Zwischennutzung zu beleben.

Stadtrat Michalski teilt mit, dass er sich gerne erst mit seiner Fraktion absprechen wolle
und deshalb um Nachsicht bittet, dass er sich bei einer Abstimmung heute folglich enthal-
ten werde.

Stadtrat Dr. Gradel besteht auf eine heutige BeschlieBung, schlieBlich habe man beantragt,
einsolches Konzept zu erarbeiten. Es sei wichtig, jetzt anzufangen, da hierzu spatestens
im Herbst Fragen aufkommen wiirden. Eine weitere Frage sei auch, wie man den zukiinfti-
gen Prozess gestalten wolle.

Stadtrat Dr. Gradel stellt folgenden Antrag:

Es soll ein Innenstadtforum eingerichtet werden, das allgemein tragfahig ist.

Den Vorschlagen der Stadtrate Cofie-Nunoo und Dr. Gradel schliefit sich auch Stadtratin
Stolz an,denn man miisse alles jetzt ausarbeiten und nicht erst hinterher.

Oberbiirgermeister Prof. Dr. Wiirzner merkt an, dass sich die Stadt in den vergangenen
Jahren sehr wohl deutlich weiterentwickelt habe und neue Perspektiven geschaffen wur-
den. Es seiaber dringlich, in der gesamten Innenstadt weitere Chancen zu erhalten und
auch weitere Entwicklungspotenziale, wie sie beispielsweise in der Weststadt oder Neu-
enheim vorhanden waren, zu erkennen. Die vorangegangenen Anmerkungen wurden aber
fur die Bearbeitung aufgenommen werden.
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Oberbiirgermeister Prof. Dr. Wiirzner lasst iiber den Antrag der Griinen abstimmen:

Wir beantragen folgende konkrete Punkte im weiteren Prozess bei der Entwicklung des
Einzelhandelskonzeptes zur Starkung der Heidelberger Innenstadt mitaufzunehmen und
zu priifen:

Mobilitdt und Erreichbarkeit

neue Mobilitatskonzepte fir eine barrierefreie fuBverkehrs- und fahrradgerechte
Innenstadt mit starkem offentlichem Nahverkehr entwickeln.

nachhaltige Belieferungskonzepte fiir Geschafte in der Innenstadt.

mehr iberdachte und sichere Fahrradabstellplatze zum Beispiel Fahrradparkhau-
ser, sodass Radfahrende ihre Fahrrader immer sicher abstellen konnen und der
Umstieg vom Rad in Bus und Bahn erleichtert wird.

mehr Abstellplatze und Ausleihstationen fiir Lastenrader. Lastenfahrrader sind
mittlerweile eine echte Alternative zum Auto geworden und ermoglichen den um-
weltfreundlichen Transport von Einkaufen.

starkere Einbindung von Pooling- und Sharingdiensten als zentrale Anlaufstellen
fur einen strukturierten und einfachen Wechsel zwischen den Verkehrstragern.

Vielfalt und Aufenthaltsqualitat

bei Leerstand Zwischen- und Umnutzungskonzepte (um Beispiel Pop-up-Stores)
unterstutzen und gezielt Immobilien ankaufen und Nutzungen zufihren, die die At-
traktivitat der Innenstadt erhoht und eine bessere Aufenthaltsqualitat bietet.

die Ansiedlung von gemeinnutzigen Institutionen fordern, so dass aus ungenutzten
Laden Raum fiir Initiativen entstehen, vom Repaircafé iiber Bibliotheken mit Lernor-
ten bis hin zu neuen kulturellen Einrichtungen.

Freiraume- und -flachen unburokratisch fiir Gastronomie und Veranstaltungen,
Kunst und Kulturschaffende zur Verfligung stellen.

Auflengastronomie unkomplizierter und langer maglich machen.

nachhaltige und klimaschonende Verkaufskonzepte und die Reduktion von Verpa-
ckungenim Einzelhandel (Zero Waste) fordern.
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lokale und regionale Produkte fordern.

mehr autofreie Sonntage, zum Beispiel die B37 fiir Aktionen und zum Flanieren nut-
zen.

hohere Aufenthaltsqualitat durch attraktive Stadtmaoblierung und mehr Parkbanke
(Parklets)

Hilfsprogramme entburokratisieren, Antragshiirden senken

Die digital abstimmenden Teilnehmer kdnnen jeweils anhand des Kamerabildes identifi-
ziert werden.

Abstimmungsergebnis: beschlossen mit 11:00:02 Stimmen

Im Anschluss lisst Oberbiirgermeister Prof. Dr. Wiirzner den Antrag der CDU abstim-
men:

Es soll ein Innenstadtforum eingerichtet werden, das allgemein tragfahig ist.

Abstimmungsergebnis: einstimmig beschlossen mit 13:00:00 Stimmen

Beschlussempfehlung des Ausschusses fiir Wirtschaft und Wissenschaft:

Der Ausschuss fir Wirtschaft und Wissenschaft nimmt die Informationsvorlage der Ver-
waltung zur Wirtschaftsoffensive Zukunft Einkaufsinnenstadt zur Kenntnis.

Der Ausschuss fir Wirtschaft und Wissenschaft empfiehlt dem Gemeinderat zusatzlich zu
beschlielien, die folgenden Punkte im weiteren Prozess bei der Entwicklung des Einzel-
handelskonzeptes zur Starkung der Heidelberger Innenstadt mitaufzunehmen und zu pri-
fen:

. Mobilitat und Erreichbarkeit.

. neue Mobilitatskonzepte fir eine barrierefreie fuliverkehrs- und fahrradgerechte
Innenstadt mit starkem offentlichem Nahverkehr entwickeln.

. nachhaltige Belieferungskonzepte fir Geschafte in der Innenstadlt.

. mehr tberdachte und sichere Fahrradabstellplatze zum Beispiel Fahrradparkhau-
ser, sodass Radfahrende ihre Fahrrdader immer sicher abstellen kénnen und der
Umstieg vom Rad in Bus und Bahn erleichtert wird.

. mehr Abstellplatze und Ausleihstationen fir Lastenrader. Lastenfahrrédder sind
mittlerweile eine echte Alternative zum Auto geworden und erméglichen den um-
weltfreundlichen Transport von Einkdufen.
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starkere Einbindung von Pooling- und Sharingdiensten als zentrale Anlaufstellen
fir einen strukturierten und einfachen Wechsel zwischen den Verkehrstragern.
Vielfalt und Aufenthaltsqualitat.

bei Leerstand Zwischen- und Umnutzungskonzepte (zum Beispiel Pop-up-Stores)
unterstitzen und gezielt Immobilien ankaufen und Nutzungen zufiihren, die die At-
traktivitat der Innenstadt erhoht und eine bessere Aufenthaltsqualitat bietet.

die Ansiedlung von gemeinnliitzigen Institutionen fordern, so dass aus ungenutzten
Laden Raum fiir Initiativen entstehen, vom Repaircafé iiber Bibliotheken mit Lernor-
ten bis hin zu neuen kulturellen Einrichtungen.

Freirdume- und -flachen unbirokratisch fir Gastronomie und Veranstaltungen,
Kunst und Kulturschaffende zur Verfigung stellen.

Aullengastronomie unkomplizierter und ldnger maglich machen.

nachhaltige und klimaschonende Verkaufskonzepte und die Reduktion von Verpa-
ckungen im Einzelhandel (Zero Waste) fordern.

lokale und regionale Produkte fordern.

mehr autofreie Sonntage, zum Beispiel die B37 fiir Aktionen und zum Flanieren nut-
zen.

hohere Aufenthaltsqualitat durch attraktive Stadtmaéblierung und mehr Parkbdnke
(Parklets)

Hilfsprogramme entbiirokratisieren, Antragshirden senken

Der Ausschuss fir Wirtschaft und Wissenschaft empfiehlt dem Gemeinderat zusatzlich zu
beschlielien, ein Innenstadtforum einzurichten.

gezeichnet
Prof. Dr. Eckart Wiirzner
Oberbiirgermeister

Ergebnis: Kenntnis genommen mit Beschlussempfehlung
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ng des Gemeinderates vom 06.05.2021

Ergebnis der 6ffentlichen Sitzung des Gemeinderates vom 06.05.2021

Wirtschaftsoffensive
Zukunft Einkaufsinnenstadt
Informationsvorlage 0103/2021/1V

Oberbiirgermeister Prof. Dr. Wirzner verweist auf das Beratungsergebnis aus dem Aus-
schuss fiir Wirtschaft und Wissenschaft vom 21.04.2021. Dort sei eine Empfehlung ausge-
sprochen worden, Punkte fir das weitere Vorgehen aufzunehmen und zu priifen bezie-
hungsweise ein Innenstadtforum einzurichten.

Unter Mafigabe dieses Arbeitsauftrages nehmen die Mitglieder des Gemeinderates die
Vorlage zur Kenntnis.

gezeichnet
Prof. Dr. Eckart Wiirzner
Oberbiirgermeister

nis: Kenntnis genommen mit Arbeitsauftrag an die Verwaltung
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Begriindung:

1. Corona-Pandemie setzt Einkaufslagen unter Druck

Die Corona-Pandemie und die damit einhergehenden SchlieBungsanordnungen fir Einzelhan-
delsbetriebe filhren zu existenzbedrohenden Umsatzverlusten im stationaren Einzelhandel aber
auchin der Gastronomie. Beides sind profilbildende Nutzungen in den Haupteinkaufslagen,
wodurch Stadtteilzentren und die Innenstadt unter Druck geraten. Effekte wie Verdrangungs-
wettbewerbe durch den Onlinehandel sowie Prozesse zur Digitalisierung im Handel werden
durch die Corona-Pandemie deutlich beschleunigt. Die stationaren Betriebe haben es schwer, mit
der aktuellen Dynamik schrittzuhalten, zumal die wirtschaftlichen Voraussetzungen fir Innovati-
onen zur Digitalisierung durch stark reduzierte Einnahmen nicht gegeben sind.

2. Multifunktionalitat als gute Ausgangslage der Heidelberger Innenstadt

Die Heidelberger Innenstadt erstreckt sich liber die Heidelberger Altstadt und Teile Bergheims.
Zahlreiche Einzelhandelsgeschafte, Bars, Cafes und Restaurants aber auch Galerien, Hand-
werksbetriebe wie Backereien, Metzger und Augenoptiker, kulturelle Einrichtungen wie das The-
ater, Museen und Kinos pragen das Bild der Erdgeschosse, wahrend in den dariiber liegenden Ge-
schossen Wohnen die pragende Nutzung ist. Dariiber hinaus finden in der Heidelberger Innen-
stadt die Universitit, Behorden, Dienstleister, Arzte, Schulen und Kindergérten ihre Bleibe und
tragen ihrenTeil zu einer multifunktionalen Innenstadt bei. Die im Krieg nicht zerstarte histori-
sche Altstadt mit ihren attraktiven Gebauden und Platzen ist mehr als nur Kulisse fiir einen at-
traktiven Standort. Die sehr kleinteilige Heidelberger Altstadt unterscheidet sich durch ihre eige-
ne Charakteristik von vielen Standorten in der Region und in Deutschland.

Die jingsten Ergebnisse der Studie , Vitale Innenstadte” des Instituts flir Handelsforschung attes-
tiert Heidelberg eine insgesamt gute Bewertung mit einer Schulnote fir die Gesamtattraktivitat
von 2,1. Fur die Untersuchung ,Vitale Innenstadte” wurden in 107 teilnehmenden deutschen Stad-
tenaller GroBen und Regionen zeitgleich Innenstadtbesucher*innen zu ihren Einkaufsgewohn-
heiten und der Attraktivitat der Innenstadt befragt. Die Datenerhebung erfolgte zwischen Ende
September und Mitte Oktober 2020 anhand eines einheitlichen Fragebogens. Insgesamt sind so
rund 58.500 personliche Interviews gefiihrt und Noten vergeben worden.
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3. Besondere Merkmale der Heidelberger Innenstadt anhand der Studie ,Vitale Innenstadte“

Heidelberg zahltin seiner Gesamtbewertung zu den attraktivsten Innenstadten. Sehr gute Be-
wertungen gaben die Innenstadtbesucher*innen dem Gastronomieangebot, dem allgemeinen
Ambiente und Flair, den Gebauden und Fassaden und den Sehenswiirdigkeiten sowie der Leben-
digkeit.

Gut bewertet wurden das Freizeit- und Kulturangebot, das Dienstleistungsangebot, das Veran-
staltungsangebot sowie die Platze und Wege aber auch der Erlebniswert und die Sauberkeit. Das
Einzelhandelsangebot der Innenstadt wurde mit einer Note von 2,4 noch als gut befunden. Beson-
ders geschatzt werden die vielen oftmals kleinen inhabergefiihrten Facheinzelhandler.

4. Auffallig fur die Heidelberger Innenstadt

Ein besonderes Merkmal und eine Abweichung zu vielen anderen Innenstadte ist, dass zwar rund
41% der Passant*innen zum Einkaufen und Bummelnin die Innenstadt gehen, dies aberim Ver-
gleich zu anderen Stadten ein unterdurchschnittlicher Wert ist. Im Durchschnitt ist der Einzelhan-
del zu 56% Hauptbesuchsmotiv. Uberdurchschnittlich viele Besucher*innen kommen wegen der
Freizeit- und Kulturangebote beziehungsweise Sightseeing (26,7% zu 0 15,6).

5. Wertung

Die Heidelberger Innenstadt ist attraktiv, wenngleich sie sich starker Konkurrenz in einer prospe-
rierenden Region behaupten muss. Die Einzelhandler*innen der Innenstadt befinden sichim
Wettbewerb um Kunden mit den starken Einkaufsstadten in der Region und mit dem Onlinehandel,
derinden letzten Jahren stetig an Umsatz zu Lasten des stationaren Handels gewonnen hat. Trotz
intensiver Bemiihungen zur Starkung Heidelbergs als Einkaufsstandort muss auch festgestellt
werden, dass die Einzelhandelszentralitat als wichtiger Indikator fur die Starke fiir eine Einkaufs-
stadtin den letzten Jahren kontinuierlich abgenommen hat, wahrend Stadte wie Mannheim an
Kaufkraft gewinnen konnten.

Die grof3e Nutzungsvielfalt ist ein positives Merkmal der Heidelberger Innenstadt, insbhesondere
inder Corona-Pandemie. Wahrend Experten in vielen Fallen negative Szenarien fir die Innen-
stadte zeichnen - begrindet auf dem Wegbrechen von Einzelhandelsstrukturen als wichtigste
Nutzer der Innenstadtimmobilien - befindet sich Heidelberg durch die grofie Nutzungsvielfalt in
einer guten Ausgangsposition zur Bewaltigung der Auswirkungen der aktuellen Krise. Die Ver-
waltung hatin den letzten Jahren unter Beweis gestellt, dass ein aktives Kimmern mit entspre-
chenden Ressourcen und politischer Unterstiitzung zu achtbaren Erfolgen zur Positionierung
Heidelbergs als Einkaufsstandort fihren kann.
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Bereits vor der Corona-Pandemie hat die Verwaltung ein Einzelhandelsentwicklungskonzeptin
Auftrag gegeben. Die drei wichtigsten Ziele des Konzeptes sind

e Erhaltungund Starkung der Einzelhandelszentralitat sowie der Funktionsvielfalt und Vitalitat
desinnerstadtischen Heidelberger Hauptgeschaftszentrums.

e  Starkung der Stadtteilzentren als Treff-/ Einkaufs-und Lebensmittelpunkte

o Flachendeckende fullaufige Erreichbarkeit von Laden mit Waren fiir den taglichen Bedarf
(Vollversorgung).

Das Konzept wird derzeit von einem Gutachterbiiro erarbeitet und im Herbst 2021 dem Gemeinde-
rat vorgelegt. Bereits jetzt zeigt das Konzept, dass die Starkung des innerstadtischen Einzelhan-
dels bereits als wichtige strukturelle Aufgabe erkannt wurde. Weitergehende Mafinahmen zur
Starkung der Innenstadt missen in Einklang mit dem Einzelhandelskonzept stehen beziehungs-
weise daraus entwickelt werden.

6. Patient Einzelhandel

Trotz der guten Ausgangslage in Heidelberg sieht das Amt fiir Wirtschaftsforderung und Wissen-
schaft die Notwendigkeit, jetzt die Weichen fiir eine positive Zukunft des Einkaufsstandortes zu
stellen. Die wirtschaftlichen und strukturellen Auswirkungen der Corona-Pandemie sind im
Rahmen dieser Vorlage nicht im Einzelnen zu benennen. Es ist aber davon auszugehen, dass die
Rettungsschirme und Férderprogramme nicht allen Unternehmen helfen werden und von struk-
turellen Probleme in einzelnen Lagen der Stadte und auch in Heidelberg auszugeheniist. Ziel
muss es sein, jetzt darauf zu reagieren und Einfluss zu nehmen um fiir die kommenden Probleme
aufgestellt zu sein und auf sie reagieren zu konnen. Erste Indikatoren fiir die zu ldsenden Proble-
me entstehen beispielsweise durch kurzfristige insolvenzbedingte SchlieBungen und Aufgaben
stationarer Handler.

Die Corona-Pandemie fiihrt zu Insolvenzen von renommierten Filialisten, was wiederum zu einer
ungewohnten Haufung von Leerstandsituationen fuhrt. Die Verwaltung wirkt aktiv dagegen, in-
dem sie Kontakt aufnimmt zu Eigentiimern von Einzelhandelsimmobilien um durch Beratung und
Vermittlung von Kontakten zu ansiedlungswilligen Unternehmen zu unterstitzen. Es zeichnet
sich ab, dass weitere stationare Einzelhandelsgeschafte ihre Tliren fiirimmer schlieBen werden.
Ob die bisher sehr gute Nachfragesituation, die bislang das Angebot weit Uiberschritten hat, be-
stehen bleibt, istim Moment nicht vorhersehbar. Aktuelle Gesprache mit Expansionsleitern von
Filialisten geben jedoch Grund fiir eine verhalten positive Annahme.
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Im Amt fur Wirtschaftsforderung und Wissenschaft ist die Kontaktaufnahme zu Immobilieneigen-
timern als wichtige Stakeholder fir attraktive Erdgeschosslagen und das Ausbilden eines ent-
sprechenden Netzwerkes eine der wichtigsten Aufgaben fiir die Zukunft. Aktuelle Mafinahmen
wie die Gestaltung von leerstehenden Ladenlokalen ist nur eine Maglichkeit, den Leerstand aus
dem Blickfeld der Passanten zu riicken. Zielist die schnellstmadgliche Wiederbelebung eines La-
denlokals durch eine Nutzung, die den Einkaufsstandort voranbringt.

Firund mitden bestehenden stationaren Einzelhandelsbetrieben miissen weitere Malnahmen
entwickelt werden um die Zukunft sicher gestalten zu kénnen und um der Wettbewerbssituation
zu anderen Standorten und dem Onlinehandel so gut es geht begegnen zu kénnen. Programme
wie das 2018 erstmals durchgefiihrte #digitales Wirtschaften im Einzelhandel konnen begleitend
helfen, die Unternehmen fit zu machen im Prozess der Digitalisierung.

7. Prozess und Entwicklung von konkreten MaBhahmen

Die Verwaltung erkennt den Handlungsbedarf zur Sicherung einer attraktiven und zukunftsfahi-
gen Innenstadt als Einkaufsstandort und bindet jetzt die wesentlichen Akteure aus dem Einzel-
handelin einen effektiven Prozess ein. Moderiert und fachlich begleitet durch das Amt fiir Wirt-
schaftsforderung und Wissenschaft werden Unternehmer*innen aus dem Einzelhandel selbst,
Handelsverband Nordbaden, Pro Heidelberg e.V., Heidelberg Marketing, IHK Rhein-Neckar, sowie
Akteure aus stidtischen Amtern zu einer Task Force eingeladen, mit dem Ziel, konkrete MaBnah-
men zu erarbeiten. Dabei sollen auch strukturelle und organisatorische Mainahmen diskutiert
werden. Die Ergebnisse werden dem Gemeinderat vorgelegt. Die Umsetzung der Mafinahmen
wird durch das Amt fiir Wirtschaftsforderung und Wissenschaft koordiniert und mit den Akteuren
abgestimmt. Erste Themenfelder, mit der sich die Task Force befasst sind ,Eigentimereinbin-
dung”, ,Marketing und Events”, ,Erreichbarkeit, ,Digitalisierung und Innovation“. Aber auch The-
men wie Stadtgestaltung, Organisationsstrukturen und Finanzierung oder die Einbindung und das
Zusammenspiel unterschiedlichster Akteure werden zur Diskussion gestellt.

Die Erkenntnisse aus dem Einzelhandelskonzept kdnnen ebenfalls von der Task Force aufgegrif-
fen werden, mit der Aufgabe an der Fortfiihrung beziehungsweise Vertiefung zu arbeiten um wei-
tere Mafinahmen zu entwickeln, die sich aus diesem Konzept ableiten lassen.
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Das Vorgehen entspricht damit dem Beschluss des Gemeinderatesin seiner Sitzung am
17.12.2020, in der die Umsetzung des Soforthilfefonds Corona beschlossen wurde. Fiir den Bereich
Wirtschaft stehen daraus 70.000€ zur Verfiigung. In der Beschlussvorlage 0415/2020/BV wurde
der Anlage ,Forderkonzept Bereich Wirtschaftsforderung / Kreativwirtschaft“ zugestimmt und
damit dem Vorschlag, Konzepte und Maflnahmen zusammen mit dem Handel zu entwickeln die in
der Stadt und im Einzelhandel zusatzliche Frequenzen erzeugen, inshesondere dann, wenn die
Corona-Pandemie das wieder zulasst. Der vorgenannte Prozess und die Entwicklung von Maf3-
nahmen kniipft damit an den Ratsbeschluss an.

Eine Ubersicht iiber erste MaBnahmen zur Unterstiitzung bietet die Drucksache Nr. 0104/2021/IV
.Wirtschaftsoffensive. Ubersicht HilfsmaBnahmen Dezember 2020 bis Marz 2021, die ebenfalls in
dieser Sitzungsfolge behandelt wird. Einige der dort genannten Projekte werden, je nach Eignung,
weiter ausgebaut und auch nach der Corona-Pandemie fortgefiihrt werden.

Priifung der Nachhaltigkeit der MaBnahme in Bezug auf die Ziele des Stadtentwicklungspla-
nes / der Lokalen Agenda Heidelberg

1. Betroffene Ziele des Stadtentwicklungsplanes

Nummer/n: +/- Ziel/e:
(Codierung) beriihrt:
AB5 + Erhalt der Einzelhandelsstruktur
Begriindung:

Heidelbergist als Oberzentrum Einkaufsstadt fiir Heidelberger*innen und
fur das Umland. Corona setzt den Einzelhandel unter Druck. Ziel ist die Si-
cherung Heidelbergs als Einkaufsstandort.
Ziel/e:

SL4 + City als iibergeordnetes Zentrum starken
Begriindung:
Heidelbergist als Oberzentrum Einkaufsstadt fiir Heidelberger*innen und
fur das Umland. Corona setzt den Einzelhandel unter Druck. Ziel ist die Si-
cherung Heidelbergs als Einkaufsstandort.
Ziel/e:

SL3 + Stadtteilzentren als Versorgungs- und Identifikationsraume starken
Begriindung:
Heidelbergist als Oberzentrum Einkaufsstadt fiir Heidelberger*innen und
fur das Umland. Corona setzt den Einzelhandel unter Druck. Ziel ist die Si-
cherung Heidelbergs als Einkaufsstandort.

2. Kritische Abwéagung /Erlauterungen zu Zielkonflikten:
gezeichnet

Prof. Dr. Eckart Wiirzner
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