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Beschlussvorschlag der Verwaltung:

NachAnhérung des Bezirksbeirates Altstadt empfiehlt der Stadtentwicklungs- und
Bauausschuss dem Gemeinderat folgenden Beschluss:

o DerGemeinderatbeschlieflitdie als Anlage 01 beigefigte Neufassung der
Werbeanlagensatzung Altstadt”.

o DerGemeinderat beschlielitdie als Anlage 02 beigefiigte Neufassung der
“Sondernutzungsrichtlinien Gewerbe". Gleichzeitig werden die bisher geltenden
"Sondernutzungsrichtlinien Gewerbe"vom 30. Juni 2006 aufgehoben.

Finanzielle Auswirkungen:

Bezeichnung: Betrag in Euro:

Ausgaben /Gesamtkosten:
o keine

Einnahmen:
e keine

Finanzierung:
e keine

Folgekosten:
e keine

Essollein Leitfadenfiir Bauherrenerstellt werden. Hier miissendie Kosten noch ermittelt
werden.

Zusammenfassung der Begriindung:

Gut 41Jahre nach Inkrafttreten der Werbeanlagensatzung sollen deren Regelungenan neue
Anforderungenangepasst werden. Auf Wunschmehrerer Gemeinderatsfraktionenwurde
insbesondere eine Neuregelung zur digitalen Werbungin die Satzung aufgenommen (§ 8).
Des Weiterenwurdendenkmalschutzrechtliche Vorgaben mit denRegelungen der
Werbeanlagensatzungin Einklang gebracht. SchlieBlich enthalt die neue Satzung
Erleichterungen fiir Betriebe inden Seitengassen.

Auch die Richtlinienfiir gewerbliche Sondernutzungen wurdenangepasst.
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Begriindung:
1. Antrage

Die SPD Fraktion hatte am 12.06.2018 um einen Sachstandsbericht zur Werbeanlagensatzung
gebeten.Die derzeitige Satzung beriicksichtige das Digitale Schaufenster nicht und verhindere
Werbung liber dieses Medium.

Die CDU Fraktion hat mit Schreibenvom 12.07.2018 die Uberarbeitung der Werbeanlagensatzung
beantragt.Danach sollenRegelungen fiirden Einsatzvon elektronischen Displaysinder
Schaufensterwerbung aufgenommenwerden. Es solle weiterhin geprift werden,inwieweit die
derzeitigenstrengen Regelungender Satzung verandert werdenkonnen.

Der Gemeinderat hatinseiner Sitzungvom 22.11.2018 der Verwaltung in Auftrag gegeben, die
Werbeanlagensatzung unter Beteiligung von Pro Heidelberg und des Einzelhandelsverbands zu
Uberarbeitenund insbesondere Regelungen zur digitalen Schaufensterwerbungindie Satzung
aufzunehmen.

2. Beteiligung verschiedener Institutionen

Aneinem Workshop zur Novellierung der WerbeanlagensatzungnahmenVertretervonPro
Heidelberg,dem Handelsverband Nordbaden, der IHK Rhein-Neckar,der DEHOGA sowie
verschiedene Einzelhandler und Gaststattenbetreiberteil. Auf Seiten der Stadtverwaltungwaren
das Amt firBaurecht und Denkmalschutz, das Stadtplanungsamt sowie das Amt fir
Wirtschaftsforderungvertreten. Die Arbeitim Rahmen diesesWorkshops war sehrkonstruktiv,
sodasstrotzderzum Teilunterschiedlichen Interessenlageneine gemeinsame Linie in Bezug auf
die notwendigen Anderungen gefunden werden konnte. Diskutiert wurde iiber die
GroBenvorgabenfiir Werbeanlagenan Gebauden, die Digitalisierung, die Schaufensterbeklebung
sowie die Warenauslagen (Richtlinien fiirgewerbliche Sondernutzung).

Aus dem Ergebnis des Workshops hat die Verwaltung unter Federfiihrung des Amts fiir Baurecht
und Denkmalschutz einen Entwurf fiir die neue Werbeanlagensatzung vorgelegt und den
Beteiligten zur Priifung Anfang 2020 tibermittelt. Aufgrund der Corona-Pandemie konnte der
EntwurfderNovellierungineinemverkleinertenTeilnehmerkreis erstim Juli2020 zusammen
mit VertreternvonPro Heidelbergund DEHOGA weiter abgestimmt werden. Am Ende des
Prozesses konnten Erleichterungen fiir die Werbungin den Seitengassen entwickelt werden.
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3. Wesentlicher Inhalt der Anderungen in der Neufassung der Werbeanlagensatzung
gegeniiberder Altfassung

Die Gesamtheitder Anderungenistinder Synopsein Anlage 03 dargestellt.

3.1. Geltungsbereich

Das Gebiet der Werbeanlagensatzungfiir die Altstadt Heidelberg warbislangindrei Gebiete
unterteilt, welche anhand der historischen Entwicklungen und der historischen Bausubstanz
abgegrenzt wurden. Dringender Wunsch der Gewerbetreibendenwares, die Seitengassen zu
privilegieren,sodass einneuerBereichindie Satzung aufgenommenwurde.Dieser Abschnittist
nun flachenmafig der deutlich grofite. Parallel wurdendie Bereiche 1und 2 zusammengelegt, so
dass esbeiinsgesamtdrei Bereichenbleibt. Fir Beschriftungenund Auslegergibtesin den
Seitengassengrofziigigere Regelungenim Vergleich zu den anderen zwei Bereichen.

3.2. Schaufensterbeklebungen

Die Regelungenfiir die Schaufensterbeklebungen wurden iiberarbeitet. Danach missen
Beklebungentransparent seinund einenBezug zum Corporate Designdes jeweiligenLadens
aufweisen.Die Beklebungendirfenmaximal 25 % der Schaufensterflache in Anspruch nehmen.
Fir kurzfristige Sonderveranstaltungen sowie saisonal bedingte Aktionengibt es
Ausnahmereglungen.

3.3. Beschriftungen

Die GroBe von Beschriftungen/Einzelbuchstabenwurdein 8§ 5fiir die Bereiche 1, 2und 3 mitden
Vorgabendes DenkmalschutzesinEinklang gebracht. Fiir die Seitengassenistindiesem
Zusammenhang eine grofiziigigere Regelung vorgesehen (Hohe bis zu70 cm auf hochstens % der
Gebaudefassade).Dariiber hinaus enthalt § 5 Regelungen, auf welche Art und Weise die
Schriftziige ander Fassade angebracht werdendirfen.

3.4.Ausleger

Auch die MaBle fiir Ausleger wurdenneu geregelt (§ 6 Absatz 2). Auslegerinden Seitengassen
werdenwiederum privilegiert. Zusatzlichwurden Regelungenfiir Meniitafeln bei Gaststattenin
die Satzung aufgenommen (8§ 6 Absatz 5).

3.5. Digitale Werbung
Kernpunktder Novellierungist eine Regelung, die digitale Werbung ermaglicht (8 8).

Wichtig ist dabei, dass Displays, die in einem Abstand von mindestens 30 cm hinter dem
Schaufensterangebracht werden, nicht dieser Satzung unterfallen und damit per se zuléssig
sind.

§ 8 der Satzungregelt somitdie digitale Werbung, die auf Schaufensterflachen projiziert wird.
Diese digitalisierte Werbung ist maximal auf der Halfte der Flache der gesamten
Schaufensteranlage des jeweiligen Betriebs zuldssig. Lichtemissionendurfendie
Obergeschosseim selben Gebaude oder Fassaden auf der gegeniiberliegenden Strafienseite
nicht beeintrachtigen.Die Werbung darf nur ohne Ton erfolgen. Esist erlaubt, dass die digitale
Werbung nicht nur den Betriebansichbewirbt, sonderndie dort angebotenen Produkte anpreist.

Drucksache:

0219/2021/BV
00326756.doc



-3.3-

Die Regelungfir digitale Werbungin § 8 wird zwei Jahre nach Inkrafttretender Satzung durch
denWerbebeirat Giberprift und soweit erforderlichangepasst und dem Gemeinderat zur
Beschlussfassungvorgelegt.

3.6.Ausnahmen

Ausnahmenvonder Satzung konnen ausgesprochen werden, wenn dadurch im Zusammenhang
mit der Architektur der Gebaudefassade ein gestalterischanspruchsvolles,innovatives
Gesamtkonzept verfolgt wird. Die Erteilungistinsbesondere dannnicht mit der Zielsetzung dieser
Satzung vereinbar,wenndadurch die Architektur des Gebaudes oderdas Strafienbild
beeintrachtigt beziehungsweise gestort wirde.

3.7.Werbebeirat

Weiterer zentraler Wunschwar es, einen Werbebeirat zuinstallieren; dieseristin § 14 der
Satzung geregelt. DerWerbebeirat wird zu allen grundsatzlichen Fragen der Auienwerbung und
zu allen Antragen auf Abweichung nach § 12 der Satzung gehort. Der Beirat besteht aus vier
Personen aus der Architektenschaft, derWerbewirtschaft, des Handels sowie derunteren
Baurechtsbehorde.Der Beirat kann Empfehlungenaussprechen.

4. Wesentliche Anderungen der Neufassung der Richtlinien fiir gewerbliche
Sondernutzungen gegeniiber der Altfassung

DerSpielraum fiir das Aufstellenvon Dekorationsgegenstanden wurde erweitert:
Dekorationsgegenstande diirfenvorden Betrieben auf die Strafle gestellt werden, die zur
Belebung und Gestaltung des Stadtbildes beitragen, soweit es sich nicht um Werbeeinrichtungen
(zum Beispiel Werbetafeln) oder sonst wie gewerblich genutzte Anlagen handelt. Dabeidarfes
sichauch um mehrere Dekorationsgegenstande handeln, die ein Ensemble bilden.Das Ausstellen
vonWarenisthiervonnicht erfasst.Diese Regelungwird in Abstimmung mit Pro Heidelberg und
dem Amt fur Wirtschaftsforderung bereits praktiziert.

DesWeiterenwerdenuntergewissenBedingungenWerbefahrrader erlaubt. Die Richtlinien
enthaltenRegelungen fiir eintagige Sonderaktionen sowie Ausnahmenfiir die Seitengassen.
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Keine Beteiligung des Beirates von Menschen mit Behinderungen

Menschen mit Behinderungensind vondieser Satzung nichtbesondersbetroffen.

Prifung der Nachhaltigkeit der Mainahme in Bezug auf die Ziele des
Stadtentwicklungsplanes /der Lokalen Agenda Heidelberg

1. Betroffene Ziele des Stadtentwicklungsplanes

Nummer/n: +/-
(Codierung) beriihrt

SL1

AB5

Ziel/e

Einzigartigkeit von Stadt- und Landschaftsraum sowie historisches Erbe der
Stadt(teile) bewahren

Begriindung

Derbesonderes stadtebauliche Qualitat der als Gesamtanlage geschiitzten
Heidelberger Altstadt wird auch mit der Novellierung der
Werbeanlagensatzung Rechnung getragen.

Ziel/e:

Erhalt der Einzelhandelsstruktur

Begriindung:

Die mitder Werbeanlagensatzungverbundene Lockerung der
Werbemaglichkeit fir die Betriebe starkt denEinzelhandelsstandortinder
Heidelberger Altstadt.

2.Kritische Abwagung/Erlauterungen zu Zielkonflikten:

Keine.
gezeichnet
Jiirgen Odszuck
Anlagen zur Drucksache:
Nummer: | Bezeichnung
Die Anlagen stehen ausschliefilich digital zur Verfiigung!
01 Werbeanlagensatzung Altstadt inklusive Lageplan
02 Sondernutzungsrichtlinien Gewerbe
03 Synopse Altfassung/Neufassung Werbeanlagensatzung
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