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Zusammenfassungder Information:

DerAusschuss fiur Wirtschaft und Wissenschaft und der Gemeinderat nehmendenvon
DezernatV, Stabsstelle Kultur- und Kreativwirtschaft vorgelegten Bericht, Kreativkraft
Heidelberg“zur Kenntnis.

Finanzielle Auswirkungen:

Bezeichnung: Betrag in Euro:

Ausgaben / Gesamtkosten:
o keine

Einnahmen:
e Kkeine

Finanzierung:

Folgekosten:
e keine

Zusammenfassung der Begriindung:

Derdurch die Stabsstelle Kultur- und Kreativwirtschaftin Kooperationmitdem Amt fur
Stadtentwicklung und Statistik erstellte Bericht ,KreativkraftHeidelberg“ zeigt die positive
Entwicklung und Zukunftsfahigkeit der Branche als starke Wirtschaftskraft und relevanter
StandortfaktorinHeidelberg auf.Der Bericht verdeutlicht: Die Kultur- und
Kreativwirtschaft hat sichinnerhalb dervergangenen10 Jahre zu einer hoch dynamischen
und innovativen Branche entwickelt, die einenrelevantenund wachsenden Beitrag zur
gesamtstadtischen Wirtschaftskraft, zu Beschaftigung, Wissenstransfer sowie zur
Attraktivitat Heidelbergsals eine kreative, internationale und weltoffene Stadtleistet.
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Begriindung:

1. Ausgangssituation

Vorrund zehn Jahren wurde inersten Berichtenund Studiender Kultur- und Kreativwirtschaft
am Wirtschafts- und Wissensstandort Heidelberg eine positive und zukunftsweisende
Entwicklungsperspektive bilanziert. Zur strategischen Forderung derinnovativen Branche
wurdenin denFolgejahren das Kultur- und Kreativwirtschaftszentrum inderalten Feuerwachein
Betriebgenommen, die Stabsstelle Kultur- und Kreativwirtschaft bei der Stadt Heidelberg
institutionell verankert und einumfassendes Mafinahmenpaket sowie einbranchenspezifisches
Forderprogramm auf den Weg gebracht.

Derhier vorgelegte Bericht zur ,KreativkraftHeidelberg® stelltin Zahlen, Fakten und Bildern die
weitergehende wirtschaftliche und stadtraumliche Entwicklung und die Relevanz der Kultur - und
Kreativwirtschaft fur die Stadt Heidelberg dar. Auf Basisder aktuell verfligharen Datenwurde
hinsichtlich der dkonomischen Entwicklung der Zeitraum von 2010 bis 2019 betrachtet,
einschliefilich einerVorausschauzu den Auswirkungender Corona-Pandemie auf die Branche.
Mit Blick auf die Standortentwicklungen sowie Zukunftspotentiale innerhalb und ausgehend von
der Kultur- und Kreativwirtschaft werdendaruberhinaus die jungsten Entwicklungenund
Branchentrends einbezogen.

DerBericht wurde durch die Stabsstelle Kultur- und KreativwirtschaftinZusammenarbeit mit
dem Amt fur Stadtentwicklung und Statistik erstellt und von der Abteilung Markenkommunikation
(OB-Referat) gestaltet.

2. Wesentliche Ergebnisse des Berichts zur .Kreativkraft Heidelberg“

Zusammenfassend sind folgende Ergebnisse gesondert hervorzuheben:

e Starke Wirtschaftskraft: EIf Prozent aller Betriebe inHeidelberg gehoren zur Kultur- und
Kreativwirtschaft. Die hieransassigen Kultur- und Kreativunternehmenverzeichneneinen
Jahresumsatzvon 700 Millionen Euro.Insgesamt 6.000 Erwerbstatige arbeiteninden 950
Kultur- und Kreativbetrieben Heidelbergs (Berichtsjahr2019). Damitliegt die
Wirtschaftsleistung der Heidelberger Kreativenim Verhaltnis weit iberdenWertenim
landes-und bundesweitenVergleich. Mitrelevanten Steigerungenbezogenauf Umsatzund
Beschaftigtenzahlenhat sich die Kultur- und Kreativwirtschaft als wichtiger und stabiler
ArbeitsmarktinHeidelberg etabliert.

e Stabile Netzwerke und Partnerschaften: Die Heidelberger Kultur- und Kreativwirtschaft hat
inden letztenzehn Jahren starke Netzwerkstrukturen sowohlinnerhalb der Branche als
auch zu Unternehmen anderer Wirtschaftszweige ausgebildet. Diese befordern nachhaltig
die Leistungs- und Konkurrenzfahigkeit der (Solo-)Selbststandigen sowie Kleinst- und
Kleinunternehmenam Standort.
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Zentrale und dezentrale Standorte: Eine Starke inHeidelbergist das Zusammenwirkenvon
zentralen Hotspots der Kultur- und Kreativwirtschaft und gleichzeitig dezentralen
Standortenim gesamten Stadtgebiet. Das stadtisch geforderte Raumangebotim
DEZERNAT#16 und dem Kultur- und Kreativwirtschaftszentrum in Planunginden Campbell
Barracks/Siidstadt wird erganzt durchinnovative Arbeitsraume und kreative Orte wie
Hochschul-Inkubatoren, Coworking Spaces oderurbane Quartiereinprivaterund
offentlicher Hand.

Motor der Stadtentwicklung: InHeidelbergist die Kultur- und Kreativwirtschaft zu einem
festenBausteinundInstrument der Stadt- und Stadtteilentwicklung geworden. Als Pioniere
gestalten Kreative neue Quartiere wie PHV aktiv mit. Die von Akteurenund Unternehmender
Kultur- und Kreativwirtschaft geschaffenen Orte habensichals urbane Freiraume,
Experimentierflachenund Begegnungsorte etabliert.

Internationale Szene: Das internationale Flair der Kultur- und Kreativszene spiegelt sichals
einrelevanter Standortfaktorinder Wirtschafts - und Anziehungskraft Heidelbergs wider.
Der,Cultural and Creative Cities Monitor“ der EU-Kommission zeichnet die Kreativstadt mit
ihren Starkeninden Bereichen Kreativwirtschaft, Kulturumfeld und kulturelle Dynamik 2017
und 2019 als einenTop-Standort in Europa aus.

Digitale Transformation und Cross Innovation: Die Kultur- und Kreativwirtschaftverbindet als
Querschnittsbranche traditionelle und neue Wirtschaftsbereiche, technologische und nicht -
technologische Innovationensowie analoge und digitale Informations- und
Kommunikationsformen.Nebender Digitalisierung von Geschaftsmodellen stoflen Kultur -
und Kreativunternehmencross-innovative Prozesse und Projekte an.

3. Ausblick

Der

Bericht zeigt: InHeidelberg hat sichdie Kultur- und Kreativwirtschaftindenvergangenen10

Jahren zu einem starken Wirtschafts - und Standortfaktor entwickelt. Sie ist eine hoch
dynamische und innovative Branche, die einenrelevantenund wachsenden Beitrag zur
gesamtstadtischen Wirtschaftskraft, zu Beschaftigung sowie Wissenstransfer leistet.

Das

Zielder strategischenForderung der Kultur- und Kreativwirtschaft durch die Stabsstelle

Kultur- und Kreativwirtschaft kann nun auf Basis der Berichtsergebnisse konkretisiert und den
wachsendenHerausforderungenund Trends angepasst werden.
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Die zentralen strategischen Ziele bis 2035 sind:

junge Talente und Fachkrafteinden kreativen, spezialisiertenTeilbrancheninHeidelberg
aus- und weiterzubildenund am Standort zu halten,

vor Ort neue Arbeitsplatzeinder wachsenden Branche sowie neue Kreativorte zu schaffen,

die Vielfalt der kreativen,innovativenundinternationalen Kultur- und Kreativszene zu
fordern, um damit auchdie Dynamik und Attraktivitat Heidelbergs als Wissenschafts - und
Wirtschaftsstandort sowieLebensumfeld einer jungen und diversen Bevolkerung zu starken.

Beteiligung des Beirates von Menschen mitBehinderungen

Dievorgelegte Studie ,Kreativkraft Heidelberg® dient der Information.Bei der Umsetzung konkreter
Projekteim Bereich der Kultur- und Kreativwirtschaft werden die Belange fur Menschen mit
Behinderungenberiicksichtigt und der Beiratinvolviert.

Prifung der Nachhaltigkeit der MaBnahme in Bezug auf die Ziele des
Stadtentwicklungsplanes /der Lokalen Agenda Heidelberg

1. Betroffene Ziele des Stadtentwicklungsplanes

Nummer/n: +/- Ziel/e:
(Codierung) beriihrt:
Vollbeschaftigung anstreben, Standort sichern, stabile wirtschaftliche
AB1 + ) .
Entwicklung fordern
AB3 + Standortvorteile als Wissenschaftsstadt aufbauen
AB7 + Innovative Unternehmenansiedeln
KU1 + Kommunikationund Begegnungférdern
KU 2 + Kulturelle Vielfalt unterstitzen

2.Kritische Abwagung/Erlauterungen zu Zielkonflikten:

Keine.

gezeichnet
Wolfgang Erichson

Anlagen zur Drucksache:

Nummer:

Bezeichnung

01

Bericht ,Kreativkraft Heidelberg®, Herausgeberin Stadt Heidelberg, 2021
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(nur digital verfiigbar)

02

Prasentationzum Bericht ,Kreativkraft Heidelberg®
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