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Methodische Hinwelise

 Reprasentative Bevolkerungsumfrage

Grundgesamtheit: Wohnbevdlkerung in Heidelberg ab 16 Jahren
Stichprobe: Zufallsauswahl (RDD-Verfahren)
Erhebungsmethode: Telefonbefragung

Anzahl der Befragten: 1.126

durchfihrendes Institut: FGW Telefonfeld GmbH
Erhebungszeitraum: 16.01. bis 18.01.2023




Mobilitat und Arbeiten




Wichtigste Probleme in Heidelberg (aktuell bzw. letzte Jahre)

max. 2 Nennungen

—Verkehr Wohnungsmarkt / Mieten —Fltchtlinge / Auslander

-o-Corona Klima / Umwelt / Energiewende
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Die zwel wichtigsten Probleme in Heidelberg
max. 2 Nennungen

m Verkehr Wohnungsmarkt / Mieten

30

nach Altersgruppe

16 - 34 Jahre

35 - 59 Jahre

60 und alter
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Wenn ich in Heidelberg unterwegs bin, benutze ich
hauptsachlich ...

Fahrrad gehe zu Ful}
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Verkehrsmittel zum Arbeitsort?
Auswahl: Berufstatige, Auszubildende und Studierende

m Auto Fahrrrad

nach Lage des Arbeitsplatzes

eigener Staditteil

anderer Stadtteill 7

aulRerhalb Heidelbergs 8

FGW Telefonfeld GmbH: Heidelberg-Studie 2022, 01/2023 (n=733)



Anzahl der Arbeitstage pro Woche

Auswahl: Berufstatige und Auszubildende
ml-3Tage 4 Tage m 5 und mehr Tage keine Angabe

1 I T

nach Geschlecht

Manner I 8

Frauen E 20

Kombination: Geschlecht und Kinder unter 18 im Haushalt

Manner mit Kindern 1 14

Frauen mit Kindern

FGW Telefonfeld GmbH: Heidelberg-Studie 2022, 01/2023 (n=625)



Homeoffice: Moglich und gemacht? (in den letzten Monaten)
Auswahl: Berufstatige und Auszubildende

Hja, gemacht nein, nicht gemacht  mnicht moglich K.A.

nach Bildung

Hauptschule

Mittlere Reife

Abitur

Hochschulabschluss

FGW Telefonfeld GmbH: Heidelberg-Studie 2022, 01/2023 (n=625)



Infrastruktur und Stadtentwicklung




Was wurde fur Sie personlich die Attraktivitat der
Heidelberger Innenstadt erhohen? Mehr ...

m Freizeitflachen © Einkaufsmaoglichkeiten mKulturangebote ®= Gastronomie = weil3 nicht / k.A.

nach Altersgruppe

5
16 - 34 Jahre 6
35 - 59 Jahre

60 und alter 15

9
7
705
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Bei Nennung ,,Einkaufsmoglichkeiten®, Nachfrage: Welche?
Mehrfachnennung

Bekleidungsgeschafte
Fachgeschafte allg.
Lebensmittel / Supermaérkte
Inhabergefuihrte Geschafte
Schuhgeschéfte
Sportgeschafte
Elektrohandel

Grol3es Kaufhaus
Spezialitaten / Feinkost
Shopping-Mall
Haushaltswaren

Sonstiges 20

FGW Telefonfeld GmbH: Heidelberg-Studie 2022, 01/2023 (n=312)



Was ist fur eine gute Entwicklung Heidelbergs wichtiger?

m Schaffung von Wohnraum  ® Erhalt von Grin- und Freiflachen K.A.

nach Altersgruppe

16 - 34 Jahre

35 - 59 Jahre

60 und alter
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Sind Sie zurzeit auf der Suche nach einer neuen Wohnung
oder nach einem neuen Haus?

alle

16 - 29 Jahre
30 - 39 Jahre
40 - 49 Jahre
50 - 59 Jahre

60 - 69 Jahre

70 und alter
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Innerhalb von 15 Minuten zu Fuld erreichbar?

nein m k.A. / kann nicht so weit zu Fuld gehen
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Treffpunkte (Méarkte usw.)
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Sport-/Freizeitangebote
Schulen/Kitas

Dienstleister (Banken usw.)
Blrgeramt

Kulturangebote
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Dass ich ... innerhalb von 15 Minuten zu FuB® erreichen kann,
Ist mir ...

m sehr wichtig wichtig ®nicht so /Uberhaupt nicht wichtig k.A. / kann nicht so weit zu Ful3

Haltestellen 27 3
Einkauf tagl. Bedarf 38 3

Grun-/Erholungsflachen

Arzte/ mediz. Versorgung

Treffpunkte (Méarkte usw.)
Sport-/Freizeitangebote
Schulen/Kitas

Dienstleister (Banken usw.)

Burgeramt

Kulturangebote 38
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Nachhaltigkeit




An was denken Sie beim Begriff ,Nachhaltigkeit*?

Mehrfachnennung

Ressourcen schonen / Recycling

Umwelt- / Naturschutz

Einsparung Verpackung / Mulltrennung

Klimaschutz

Regionale Lebensmittel / Produkte

Weniger Konsum

Umweltfreundliche Verkehrsmittel

Regenerative Energien / keine fossilen

Nachhaltigkeit in allen Lebensbereichen B ©
Bio-Lebensmittel / Produkte B ©
Nachhaltiges Bauen B S
Zuk. nachfol. Generationen nicht gefahrden

Kleidung / Textilien Bl 5
Landwirtschaft / Tierwohl / Bio-Landwirt.

Unternehmen mit Umwelt-/Klima-Standards

Sonstiges B 15

K.A. / kenne Begriff nicht 12
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Das Prinzip der Nachhaltigkeit finden ...

(mit vorgelesener Definition: ,,dass man heute so lebt und die Wirtschaft so arbeitet,
dass sich die Zukunft der kommenden Generationen nicht verschlechtert®)

m sehr wichtig wichtig ® nicht so / tberhaupt nicht wichtig

alle

16 - 29 Jahre

30 - 39 Jahre

40 - 49 Jahre

50 - 59 Jahre

60 - 69 Jahre

70 und alter

FGW Telefonfeld GmbH: Heidelberg-Studie 2022, 01/2023 (n=1.126)



Was mussen Politik und Verwaltung in Heidelberg tun, damit

es leichter ist, sich im Alltag nachhaltig zu verhalten?
Mehrfachnennung

Verkehrswende (OPNV, Rad, FuR, E-Autos) IS /7
Nachh. Verhalten fordern / Anreize I 15
Solar / Photovoltaik fordern I 12
Mehr / bessere Information B °

Bio- / region. Landwirtschaft fordern B S
Plastik einschranken / verbieten B S

Mehr Grinflachen / weniger Versiegelung N
Aufklarung in Schulen B
Unverpackt-Laden férdern B 6
Mull-Recycling B 5
Nachhaltige Wirtschaft fordern 4
Nicht-nachh. Energien verteuern (Folgekosten) Il 3

Mehr Kontrollen / Gesetze N2
Kennzeichnung nachh. Lebensmittel / Produktell 2

Entsprechende Vereine fordern 2
Sonstiges BN 10

weild nicht / k.A.

FGW Telefonfeld GmbH: Heidelberg-Studie 2022, 01/2023 (n=1.126)



Wenn es um die Zukunft der kommenden Generationen geht:
Auf welchen Bereich sollte die Stadt Heidelberg besonders
Wert legen?

Schaffung von Wohnraum
Bildungs-/Betreuungsangebote
Klimaschutz/Energiewende
Verbesserung soziale Lage

Umwelt-/Naturschutz

Mobilitat/Verkehr . 5

Forderung Wirtschaft l 3

Forderung Kultur l 3

FGW Telefonfeld GmbH: Heidelberg-Studie 2022, 01/2023 (n=1.126)



Wenn es um die Zukunft der kommenden Generationen geht:
Auf welchen Bereich sollte die Stadt Heidelberg besonders
Wert legen? — Top 5

m\Wohnraum ® Bildung / Betreuung Klima / Energie
Soziale Lage Umwelt / Natur anderer Bereich

15 11 10 11

nach Altersgruppe

16 - 34 Jahre

35 - 59 Jahre

60 und alter

FGW Telefonfeld GmbH: Heidelberg-Studie 2022, 01/2023 (n=1.126)



Politik und Verwaltung




Interesse fur Politik

(sehr) stark — nach Alter und Geschlecht

Manner Frauen

69 72
61 64
26
13

(sehr) etwas kaum/ bis34 35-59 ab60 35-59 ab60
stark gar nicht
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Interesse fur Kommunalpolitik

(sehr) stark — nach Alter und Geschlecht

Manner Frauen

55
44 - 41
36
18 I I

(sehr) etwas kaum/ bis34 35-59 ab60 35-59 ab60
stark gar nicht
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Zufriedenheit mit den Leistungen des Gemeinderats

m (sehr) zufrieden m weniger / nicht zufrieden weil3 nicht / k.A.

25

nach Interesse fiur Kommunalpolitik

(sehr) stark

kaum / gar nicht
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Blrgerbeteiligung in Heidelberg:
Dass sich die Burger beteiligen konnen, finden ...

alle (sehr) wichtig — nach Alter

96 95
91 94
87
I : I
(sehr) weniger / 16 - 29 30 -39 40 - 49 50 - 59 60 - 69 70 und alter
wichtig  nicht wichtig
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Wohlfuhlen und wirtschaftliche Lage




Wohlfuhlen in Heidelberg

—sehr wohl eher wohl eher nicht wohl / Gberhaupt nicht wohl
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Personliche wirtschaftliche Lage

teils/teils —schlecht
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Personliche wirtschaftliche Lage

gut — nach Alter

63
58
54 o6

gut teils/teils  schlecht 16 - 29 30 -39 40 - 49 50 - 59 60 - 69 70 und alter
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