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Methodische Hinweise

• Repräsentative Bevölkerungsumfrage

• Grundgesamtheit: Wohnbevölkerung in Heidelberg ab 16 Jahren

• Stichprobe: Zufallsauswahl (RDD-Verfahren) 

• Erhebungsmethode: Telefonbefragung 

• Anzahl der Befragten: 1.126

• durchführendes Institut: FGW Telefonfeld GmbH  

• Erhebungszeitraum: 16.01. bis 18.01.2023



Mobilität und Arbeiten
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Die zwei wichtigsten Probleme in Heidelberg
max. 2 Nennungen
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Wenn ich in Heidelberg unterwegs bin, benutze ich 

hauptsächlich ...
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Verkehrsmittel zum Arbeitsort?
Auswahl: Berufstätige, Auszubildende und Studierende
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Anzahl der Arbeitstage pro Woche
Auswahl: Berufstätige und Auszubildende
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Homeoffice: Möglich und gemacht? (in den letzten Monaten)

Auswahl: Berufstätige und Auszubildende
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Infrastruktur und Stadtentwicklung



Was würde für Sie persönlich die Attraktivität der 

Heidelberger Innenstadt erhöhen?  Mehr …
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Bei Nennung „Einkaufsmöglichkeiten“, Nachfrage: Welche?
Mehrfachnennung
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Sonstiges

Haushaltswaren

Shopping-Mall

Spezialitäten / Feinkost

Großes Kaufhaus

Elektrohandel

Sportgeschäfte

Schuhgeschäfte

Inhabergeführte Geschäfte

Lebensmittel / Supermärkte

Fachgeschäfte allg.

Bekleidungsgeschäfte



Was ist für eine gute Entwicklung Heidelbergs wichtiger?
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Sind Sie zurzeit auf der Suche nach einer neuen Wohnung 

oder nach einem neuen Haus?

14

11

37

19

8

6

4

86

89

63

81

92

92

96

ja nein

70 und älter

60 - 69 Jahre

50 - 59 Jahre

40 - 49 Jahre

30 - 39 Jahre

16 - 29 Jahre

alle

FGW Telefonfeld GmbH: Heidelberg-Studie 2022, 01/2023 (n=1.126)



Innerhalb von 15 Minuten zu Fuß erreichbar?
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Dass ich … innerhalb von 15 Minuten zu Fuß erreichen kann, 

ist mir …
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Nachhaltigkeit
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An was denken Sie beim Begriff „Nachhaltigkeit“?
Mehrfachnennung
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k.A. / kenne Begriff nicht

Sonstiges

Unternehmen mit Umwelt-/Klima-Standards

Landwirtschaft / Tierwohl /  Bio-Landwirt.

Kleidung / Textilien

Zuk. nachfol. Generationen nicht gefährden

Nachhaltiges Bauen

Bio-Lebensmittel / Produkte

Nachhaltigkeit in allen Lebensbereichen

Regenerative Energien / keine fossilen 

Umweltfreundliche Verkehrsmittel

Weniger Konsum

Regionale Lebensmittel / Produkte

Klimaschutz

Einsparung Verpackung / Mülltrennung

Umwelt- / Naturschutz

Ressourcen schonen / Recycling



Das Prinzip der Nachhaltigkeit finden …
(mit vorgelesener Definition: „dass man heute so lebt und die Wirtschaft so arbeitet, 

dass sich die Zukunft der kommenden Generationen nicht verschlechtert“)
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Was müssen Politik und Verwaltung in Heidelberg tun, damit 

es leichter ist, sich im Alltag nachhaltig zu verhalten? 
Mehrfachnennung
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weiß nicht / k.A. 

Sonstiges

Entsprechende Vereine fördern

Kennzeichnung nachh. Lebensmittel / Produkte

Mehr Kontrollen / Gesetze

Nicht-nachh. Energien verteuern (Folgekosten)

Nachhaltige Wirtschaft fördern 

Müll-Recycling

Unverpackt-Läden fördern

Aufklärung in Schulen

Mehr Grünflächen / weniger Versiegelung

Plastik einschränken / verbieten

Bio- / region. Landwirtschaft fördern

Mehr / bessere Information

Solar / Photovoltaik fördern

Nachh. Verhalten fördern / Anreize

Verkehrswende (ÖPNV, Rad, Fuß, E-Autos)
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Wenn es um die Zukunft der kommenden Generationen geht: 

Auf welchen Bereich sollte die Stadt Heidelberg besonders 

Wert legen?
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Förderung Kultur

Förderung Wirtschaft

Mobilität/Verkehr

Umwelt-/Naturschutz

Verbesserung soziale Lage

Klimaschutz/Energiewende

Bildungs-/Betreuungsangebote

Schaffung von Wohnraum



Wenn es um die Zukunft der kommenden Generationen geht: 

Auf welchen Bereich sollte die Stadt Heidelberg besonders 

Wert legen? – Top 5
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Politik und Verwaltung



Interesse für Politik
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Interesse für Kommunalpolitik
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Zufriedenheit mit den Leistungen des Gemeinderats
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Bürgerbeteiligung in Heidelberg: 

Dass sich die Bürger beteiligen können, finden …
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Wohlfühlen und wirtschaftliche Lage



Wohlfühlen in Heidelberg
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Persönliche wirtschaftliche Lage
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Persönliche wirtschaftliche Lage
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